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RESUMO

Os eventos esportivos tém movimentado cada vez mais a economia das cidades que 0s
recebem. Incentivando a infraestrutura local, elevando a cidade como um potencial turistico.
O presente trabalho tem como objetivo analisar se 0s eventos esportivos tiveram um
crescimento na cidade de Palmas, nos ultimos trés anos, e se esses eventos trazem uma
significancia na economia local, apresentando a capital como um potencial de eventos
esportivos, destacando a importancia desses eventos e sua relevancia. O presente estudo teve
como caracteristica a pesquisa exploratoria, procedimentos metodologicos descritivo e
bibliografico com estudos de campo e aplicacdo de questionario a carater, a fim de entender o
perfil do publico participante dos eventos esportivos.

Palavras chaves: Turismo esportivo, eventos, eventos esportivos em Palmas.



ABSTRACT

Sports events have increasingly moved the economy of the cities that receive them.
Encouraging local infrastructure, raising the city as a tourism potential. The objective of this
study is to analyze if sports events have grown in the city of Palmas in the last three years and
if these events bring a significance in the local economy, presenting the capital as a potential
of sporting events, highlighting the importance of these events and its relevance. The present
study had as characteristic the exploratory research of descriptive and bibliographic method
with field studies and application of questionnaire to character, in order to understand the
profile of the public participating in the sporting events.

Keywords: Sports tourism, events, sporting events in Palmas.
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1. INTRODUCAO

Evento é um acontecimento que desde suas origens na antiguidade e em sua trajetoria
historica até chegar aos tempos modernos, sempre envolveu varias pessoas nas diversas fases
do seu planejamento e organiza¢do, como também atraem grandes nimeros de participantes
(MATIAS, 2007).

Segundo Bahl (2003) o turismo transcende a sua condicdo de atividade ligada as
viagens realizadas em busca do lazer e da recreacdo para uma visdo mais associada as
oportunidades de negdcios. O autor considera ainda que o segmento de turismo de eventos é
um dos mais dindmicos e interativos, com reflexos em niveis econdmicos, sociais ou
culturais, ou seja, possibilita alguns desdobramentos como a ampliacdo das taxas de
permanéncia dos turistas nas localidades receptoras, atuando como atrativo turistico,
possibilitando diminuicdo de sazonalidade, o fomento de negécios, dentre outros.

A histéria dos grandes eventos marcou a Grécia Antiga, mas um evento a ser
considerado foram os primeiros jogos olimpicos na Grécia no ano 776 a.C., esse tipo de
evento acontecia a cada quatro anos e possuia carater religioso, no periodo que ocorriam 0s
jogos, estabelecia-se uma trégua e nenhum tipo de combate era travado (MATIAS,2007).

Para Matias (2001) ’A partir dos jogos olimpicos que o espirito da hospitalidade se
desenvolveu, conta a histéria que Zeus se disfarcava de participante das reunides e que as
vilas recebiam muito bem esses participantes porque entre eles poderia estar o deus”.

Este evento ainda hoje esta entre um dos maiores estimulantes para a sociedade,
criando formas de envolver povos racas e credos por geracdes (GARCIAS, 2009).

Os jogos olimpicos ganharam varias facetas com a evolucdo da sociedade, politica e
economia que por sua vez sao complexas, envolvendo estudos cientificos, além da disciplina
de educacdo fisica aplicada nas escolas, como também existem ramificacGes nas areas da
salde, sociologia entre outras (GARCIAS, 2009).

Sabe-se que esses eventos esportivos séo caracterizados pela unificagdo da populagéo
e gue estes vém ganhando cada vez mais espaco com campanhas publicitarias de diversas
empresas. Além disso, € uma ferramenta comum utilizada em politicas publicas. Os eventos
despertam interesse por carregarem uma linguagem universal que vai além de barreiras
sociais e culturais fazendo com que gere um impacto deixando um legado maior que passa de
geracOes para geracdes (PEREIRA, 2009).

O turismo esportivo tem ganhado espaco no territorio mundial ja disputado em outros

paises. Sabe-se que existem diversas modalidades no esporte, tais como, corridas, natacao,
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ciclismo, judd e outros. Porém, atualmente as corridas de rua se destacam cada vez mais nas
cidades brasileiras (GARCIAS, 2009).

Parte da populacdo que pratica é aficionada pelo esporte, e em muitas vezes se
programa para participar de eventos que facam parte de circuitos nacionais, promovendo

assim o bem-estar e o lazer de quem os pratica (GARCIAS, 2009).

O turismo de eventos esportivos vem ganhando forca mundialmente, e no Brasil esse
cenario ndo é diferente, este crescimento foi muito consideravel apds a percepcéo do Pais em
reconhecer o potencial sécio politico desses eventos gue tem se tornado alvo de investimento
em todas as escalas, seja em torneios de pequeno porte a megaeventos internacionais como 0s
Jogos Pan Americanos Rio 2007, e Copa do Mundo de Futebol em 2014 que trouxe um
grande fluxo turistico para as capitais que sediaram os jogos, também sediado no Brasil as
Olimpiadas de 2016. Ha também eventos mundiais que possuem etapas nacionais, tais como o
Ironman que o Brasil sediou a edicdo em 2010 (GARCIA, 2009).

Ha de se pensar que ndo se deve apenas considerar o evento em si. O foco deve ser
também no desenvolvimento dos complementos e atrativos para que possam atrair mais e
mais participantes, tais como: lazer, cultura, infraestrutura fornecida, tanto para os atletas, mas
para o publico que deseja prestigiar os jogos (ISHIY, 1998).

Em Palmas esse publico de Turismo esportivo vem crescendo apds os Jogos Mundiais
Indigenas - JMI, que aconteceu em 2015 no dia 23 outubro a 01 novembro, com a presenca de
Vvarios paises e estados brasileiros, que descobriu a capital como palco de esportes, tanto de
lazer como de competicdes. Acredita-se que foi através do JMI que foi possivel uma maior
visibilidade da capital Palmas e despertou para a promocdo de eventos de grande porte na
cidade.( BRASIL, 2017)

Sabe-se que movimentaram a cidade nas datas de sua ocorréncia, mas ndo se sabe ao
certo, se estes eventos conseguiram atrair tantos turistas para a regido, considerando que em
Palmas/TO os eventos esportivos tém crescido consideravelmente, como pode se exemplificar
eventos de grande relevancia, tais como, Jogos Mundiais Indigenas, IronMan, Sesc Triathlon;
bem como as varias etapas de corrida, que fazem parte do Circuito de Corrida Virgilio
Coelho.

Desta forma, pergunta-se: foram realizados estudos com o0s organizadores para
analisar se estes eventos Municipais atrairam turistas de outras regides do pais e/ou do
mundo? Se sim, qual o perfil deste turista? Tem sido feito algum trabalho de divulgacdo
destes eventos fora do Estado?
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Este estudo tem como principal objetivo fazer um estudo de caso do municipio
Palmas conhecendo os eventos esportivos que a capital sediou, compreendendo se existe uma
movimentacdo turistica do ponto de vista de seus organizadores e dos representantes das
associacOes de classe envolvidas com o turismo. Buscando com isto, caracterizar os eventos
esportivos em Palmas-TO, identificando o perfil do publico participante movimentagédo
socioecondmicos na capital do Tocantins, de modo a perceber se ha ou ndo a necessidade de
investimentos neste segmento de mercado na capital do Tocantins.
Acredita-se que estes dados servirdo para 0os Orgdos governamentais analisarem se

devem ou ndo investir na captacdo de eventos esportivos para Palmas/TO e regido.
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2. REVISAO DE LITERATURA

2.1 — Turismo

A partir do momento em que comegcaram 0s estudos cientificos relacionados ao
turismo, muitas definicdes foram dadas, tanto para o turismo quanto para o turista.
(BARRETO, 2008)

A primeira definicdo surgiu em 1911, por um economista austriaco Herman Von
Schullernzu Schattnhofen que escrevia “turismo € um conceito que compreende todos os
processos, especialmente os econdmicos, que se manifestam na chegada, na permanéncia e na

saida do turista de um determinado municipio, pais ou estado,” (BARRETO, 2008)

Para Schwink turismo pode ser entendido pelo “movimento de pessoas que
abandonam temporariamente o lugar de residéncia permanentemente por qualquer motivo

relacionado com espirito, 0 corpo ou a profissdo,” (apud BARRETO, 2008 p.11)

O turismo tem varias facetas, muitas ndo podem ser definidas ou concluidas como
Unicas, pois ndo se sabe o que motiva o individuo a sair de seu local de residéncia para buscar
novas experiéncias, ou seja so se pode considerar que as pessoas saem de sua casa para buscar
novas experiéncias. De acordo com Barreto (2008) o conceito de Turismo pode ser entendido
como:

Trafego de pessoas que afastam de seu lugar fixo de residéncia para deter-se em
outro local, com objetivo de satisfazer suas necessidades vitais e de cultura ou para
realizar desejos de diversas indoles, unicamente como consumidores de bens
econdmicos e culturais (apud BARRETO, 2008 P.11)

Como se percebe, hd muitas definicbes de turismo, mas a mais difundida € o da
Organizacdo Mundial do Turismo — OMT que descreve como sendo a soma de relagdes e de
servicos resultantes de um cadmbio de residéncia temporario e voluntario motivado por razdes

alheias e negocios ou profissionais. (OMT, 2001)

Turismo € considerado um grande fendmeno, e por pertencer ao setor terciario, ele
contribui bastante para a economia da localidade que possui um produto turistico, estimulando
novas Vvivéncias, desenvolvendo novos habitos, estimulando culturas a se entrelacarem e
provocando curiosidades a quem o procura. S&o varios os significados de turismo. (OMT,
2001)
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E de acordo com a OMT podemos entender turismo como “o deslocamento para fora
do local de residéncia por periodo superior a 24 horas e inferior a sessenta dias motivados por

razdes ndo econdmicas”. (OMT, 2001)

Pode-se perceber que independente das definicdes dadas pelos autores ao turismo
todas tem a mesma abordagem, “o deslocamento de pessoas de lugar diferente do que residem
por um tempo determinado, a fim de atender suas necessidades motivadas por varios fatores.”
(OMT, 2001)

N&o se sabe 0 que motiva o turista a se deslocar de sua cidade para adquirir novas
experiéncias. Muitas vezes o préprio turista ndo sabe sua motivacdo. Outros ja sdo
estimulados pelo descanso ou lazer ou mesmo o proprio turismo de negécios. O turismo é
uma atividade independente da motivacéo de quem desloca de onde reside para outro local em

busca de lazer ou diversdo quanto para fins lucrativos.

“O turismo pode e deve ser entendido como uma atividade
cultural de lazer, oportunidade de conhecimento, de
enriquecimento da sensibilidade, de percepcdo social e
experiéncias sugestivas” (MARCELLINO, 2002, p.74).

O conceito do turismo pode variar por varios motivos, pois a busca dos turistas podem
ser diversos. Ndo existe uma definicdo que podemos chamar de correta ou Unica, de acordo
com (Walker, 2002), uma maneira interessante de descobrir as verdadeiras motivacdes é
dividir cada uma das motivagdes nos valores que as puxam, ou seja, que atraem as pessoas,
isto €, suas motivacGes pessoais.

De acordo com Walker (2002) diversas sdo as razdes que levam as pessoas a viajarem.
Mas podem se enquadrar em duas principais: viagens a lazer e a trabalho. Segundo o autor,

dentre as motivagOes das viagens de lazer destacam-se:
“Visitar ~ parentes e amigos, bem-estar fisico,
enriquecimento cultural, educacdo [...] esportes, festivais,
fazer compras, [...] aventura, patrimonio Historico e
Cultural, turismo ecolégico, atracbes em geral [...].
Naturalmente, os viajantes escolhem seus destinos pelas
mais diferentes razdes — clima, historia e cultura, esportes,

entretenimento, possibilidade de fazer compras etc.”
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Ao longo da historia observa-se que 0s grandes eventos de turismo promovem
beneficios a localidade ndo somente ao periodo de sua realizacdo porque acabam
transformando definitivamente a localidade (BESEN et al. 2005) .

Todas as definicbes abordam que para que haja turismo é necessario que haja um
deslocamento acima de 24 horas e inferior a 6 meses, tendo que utilizar os servicos de
transporte, alimentagdo, hospedagem e que efetuem a viagem para atender um motivo
superficial. (BESEN et al. 2005) .

2.2 — Eventos
A origem dos eventos na antiguidade passou varios periodos na histéria de toda a

civilizacdo humana. Desde os remotos tempos até os dias atuais, foram adquirindo suas
proprias caracteristicas econdmicas, sociais e politicas de sua respectiva época. Um evento é
muito mais que comemoragoes, festas e grandes celebracdes, encontros de trabalho e outros.

E fécil o pensamento a respeito de um evento, mas sua definicdo ainda é complicada.
N&o existe um consenso relacionado a conceituacdo de “eventos” partindo da visdo de quem
participa e de quem o organiza.

A defini¢do de eventos no dicionario Aurélio ¢ “acontecimento de sucesso ou €xito
(festa, espetaculo, comemoracdo, solenidade) organizado por especialistas, com objetivos
institucionais, comunitarios ou promocionais”.

Bolsoni (1999) define eventos como sendo todo acontecimento fora da rotina, que tem
local, data, hora e objetivo definido. Neste contexto observa-se que a principal definicdo de
eventos sdo quaisquer atividades que alterem uma rotina, reunindo pessoas com um proposito.
“Evento € a soma de a¢des previamente planejadas com o objetivo alcancar resultados pré-

definidos junto ao seu publico-alvo.

Esta visdo engloba qualquer tipo existente de eventos desde os mais simples (Jantares,
reuniGes de familia etc.) até os mais complexos. Os megaeventos como Copa do Mundo ou
uma Olimpiada, ndo apresentando nenhuma restricdo, se a finalidade do evento é ou néo
econbmica, social ou cultural, entende que evento é quaisquer tipo de reunido que envolva
pessoas tendo o objetivo de atingir resultados qualificados junto ao publico alvo, (MARTIN,
2003).
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2.3 -Tipologia de Eventos
Cada uma das classificacbes que podem agrupar indmeros tipos de eventos, como por

exemplo, no quesito “cultural” pode ser agrupada uma mesa redonda, congresso, conferéncia,
divulgacéo de folclore, uma divulgacdo em algum museu de fotografias de diversas culturas,

oficinas de artesanatos e etc. (LUKOWER,2009)

Podemos citar exemplos de eventos mais conhecidos na Tabela 1:

Tabela 1 — Tipos de eventos:

EVENTOS SOCIAIS: Fator que reldne esses | Almogo banquete
eventos é ter uma sociabilizardo sua funcéo | café da manha

basica motivadora Brunch

Chés

Coquetel

Festas ao ar livre
Festas beneficentes
Festa de debutante
Jantar banquete
Noivados

Open House

EVENTOS PROFISSIONAIS: De carater | Coffe break
comercial, promovido por empresas ou [ Coléquio

entidades. Desfiles

Leildes
Visitas institucionais
Condecoragdes

EVENTOS OFICIAIS: Cerimonial sempre com | Homenagens e premiagdes
base em normas de precedéncia. Inauguracdes

Assinaturas
Posses
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EVENTOS TECNICO-CIENTIFICOS: Eventos
ligados a éareas especificas.

Ciclo de palestras
Conferéncias
Congressos
Férum

Mesa redonda
Painel
Reuniao
Semana
Seminario
Simpésio
Workshop
Convencéo
Feira

EVENTOS ARTISTICOS

Exposicao
Mostra, Vernissages

EVENTOS RELIGIOSOS

Bar e bat-mitzva
Batizados
Brit-milah
Casamentos
Conclaves
Primeira comunhéo

EVENTOS CULTURAIS

Concursos

Entrevista coletiva
Formaturas

Tarde de autégrafos
Torneio

Fonte: LUKOWER (2009)

2.4 — Turismo de Eventos

O surgimento do turismo de eventos ocorreu nos primeiros jogos olimpicos em 776

a.C na Grécia que eram disputados a cada quatro anos. Tinha como caracteristica marcante

seu carater religioso e no periodo que 0s jogos ocorriam era proibido travar batalhas. Os

jogos realizados em Olimpia foram muito bem sucedidos inspirando outras cidades gregas

como Delfos e Corinto passassem a organizar seus proprios jogos, concursos e demais

atraces (MATIAS, 2007).
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Logo apds surgiram outros tipos de turismo de eventos, foram as festas saturnais em
500 a.C das quais atualmente se derivam o carnaval. Um dos primeiros eventos
denominado por congresso aconteceu em 377 a.C que ocorreu em Corinto reunindo todos
os delegados das cidades gregas que elegeu Felipe como generalissimo da Grécia nas lutas
contra a Pérsia. Em 56 a.C aconteceu o ultimo evento da idade antiga que foi a conferéncia
de Luca. Cesar tinha objetivo a conciliacdo de dois rivais: Pompeu e Crasso, e convocar
para Luca o norte da Italia o objetivo de tal evento foi alcancado. Consequentemente, Cesar
adquiriu poder do triunvirato e derrubou o senado. (MATIAS, 2007).

O turismo de eventos € caracterizado por incentivar o desenvolvimento
socioecondmico local, contribuindo para geracdo de empregos, rendas e criacdo de
infraestrutura que beneficia ndo s6 o turista, como a populacdo da cidade
(ALBUQUERQUE, 2004).

Os eventos tem elevada importéncia para uma localidade e para o pais como um
todo. O turismo de eventos € bem complexo para ser explorado, mas ele apresenta-se como
uma alternativa ideal para os destinos turisticos quando bem estruturados. Isso porque 0s
promotores de eventos realizam-nos em baixas temporadas para atrair turistas, apesar dos
turistas ndo dependerem necessariamente de férias para viajar, pois existem varios eventos
durante o ano todo, sendo possivel a criagdo de outros eventos em outras épocas do ano
(ALBUQUERQUE, 2004).

Um evento necessita de grandes profissionais para promover a sua realizacédo
Assim, provoca uma grande movimentagdo economica e social nas cidades que sediam
esses eventos. Muito importante ressaltar que o turista de negdcios € motivado por
interesses profissionais, envolvendo atividades de trabalho e lazer, um fato que néao
podemos esquecer que o turista de lazer sempre retorna trazendo familia e mais pessoas aos
locais que mais trazem conforto e agrado (ALBUQUERQUE, 2004).

Para Andrade (2002) os eventos sdo parte significativa ha composicdo do produto
turistico, atendendo intrinsecamente as exigéncias de mercado em matéria de
entretenimento e lazer, conhecimento e descanso.

As definicOes de turismo de eventos sdo todas muito semelhantes, mas sempre ter
em mente que a criacdo de quaisquer eventos implica no aproveitamento das caracteristicas,
costumes e cultura de uma regido e sua localidade, com a predisposic¢ao para poder sediar.
Isto porque o principal objetivo ndo é somente para agradar o publico, mas trazer a

valorizacdo da comunidade receptora, promovendo a divulgacdo dos atrativos turisticos
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locais, gerando a demanda de outros setores dependentes do turismo (ALBUQUERQUE,
2004).

ARAUJO (2002) descreve que 0s eventos esportivos tém movimentado cada vez
mais a economia das cidades que os recebem o setor esportivo no Pais vem crescendo sua
participacdo na midia, na economia e principalmente no lazer transformando o Brasil em 5
maior mercado esportivo do mundo. Os eventos esportivos possibilitam a melhorias e
investimentos no setor turistico da cidade que o recebe, podendo trazer mais visibilidade e

aumento de fluxo turistico fora do periodo de alta temporada.

2.5-Turismo Esportivo

Os eventos esportivos tem uma origem remota alguns autores a relacionam a
registros de viagens para a participacdo de jogos olimpicos na Grécia antiga. Consistiam em
festas de carater religiosos, ocorriam simultaneamente competicdes atléticas, era dada uma
trégua para os povos quando havia guerras, e nenhum combate era travado (INGARRA, 1999
apud MATIAS, 2001, p. 1)

Na atualidade os eventos esportivos tem um carater de trazer a paz entre 0S povos
motivando fluxos turisticos expressivos, despertando um grande interesse por parte de quem
organiza esses eventos sociais sendo eles publicos e privados das areas envolvidas nesse
segmento.

Para Tenan (2002) nas ultimas décadas além de proporcionar um prestigio as
localidades que nos promoveram, tem sido alvo significativo de investimento por parte dos
governos na melhoria das estruturas e empresas que buscam firmar sua marca, vinculada a
midia provocada pelos jogos. Para compreensdo do turismo de eventos esportivos, como
captador das divisas junto aos destinos turisticos, se torna necessaria a distin¢ao entre esta
modalidade turistica e turismo esportivo.

Para Aires (2013) é a diferenca entre eventos esportivos e turismo esportivo, sendo
que no turismo de eventos esportivos, o turista se desloca com motivo de participar das
competicdes, torneios festivais gincanas entre outros. E o turismo esportivo o turista se
desloca com intuito de participar do esporte como lazer sem carater competitivo, usufruindo
somente da estrutura fisica do local.

Os eventos esportivos promovem grandes beneficios para a localidade que

ocorreram, ndo no quesito social, mas na infraestrutura urbana da cidade, pois é necessario a
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restruturacdo da cidade para poder suportar o grande fluxo que se almeja. Pode dizer que 0s
eventos esportivos colaboram com o turismo de eventos esportivos, pois deixa uma estrutura
fixa, e acaba incentivando as pessoas gostarem de esportes.

A atividade esportiva atrai varias pessoas promovendo uma quantidade significativa
na demanda em cidades que recebem turistas para os eventos esportivos. As olimpiadas sdo
um dos maiores eventos que existem no mundo. Os turistas desses tipos de eventos além de ir
assistir, vao com a intencdo de usufruir do pais e da sua comida tipica, dos pontos turisticos e

atracdes existentes que la residem.

“As manifestagdes esportivas estdo enraizadas na cultura humana desde os
mais antigos registros historicos e ndo ha como ignorar sua inser¢do nos
mais diversos segmentos sociais contemporaneos”. (GARCIAS, 2009)

A renda adquirida nesses eventos esportivos ndo é somente para o esporte em si, mas
existe em todos os segmentos do turismo, como por exemplo a industria hoteleira. Estas
precisam ter um investimento maior em suas acomodac6es, desde a culinaria do hotel até seus
servicos de balcdo. E este investimento vale tanto do hotel de cinco estrelas a um Hostel
simples. E para que haja essa infraestrutura € necessario mais empregos e capacitacdo para 0s
contratados. O turismo esportivo ndo so abre portas para o conhecimento de novas culturas
como também abre portas para renda e emprego. Hoje um dos tipos de turismo que mais
trazem renda € o turismo esportivo. (AIRES, 2013)

Segundo Roberto Gheler, Presidente do Férum dos Convention & Visitors Bureau do
Brasil, a realizacdo de eventos no pais gera R$37 milhdes (3,1% do PIB Nacional) ao ano e
R$ 4,2 milhdes em impostos. Estes nimeros consideram em média 320 eventos no periodo de
um ano. (AIRES, 2013)

No decorrer da historia 0s eventos esportivos ganharam um carater comercial, sendo
que hoje um evento s6 se justifica se possuir grande poder publicitario ou um rendimento
financeiro sejam macro eventos e pequenos eventos.

Desta forma, o turismo de eventos esportivos capta recursos para sua realizagéo,
promove a cidade ou Pais que o sedia, eleva a regido como um produto turistico a ser
explorado por novos turistas, € importante diferenciar o turismo de eventos esportivos e

turismo esportivo.
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2.6 — Cidade de Palmas

Criada em 20 de maio de 1989 logo apds a criacdo do estado do Tocantins, o primeiro
passo para o planejamento da capital definitiva foi dado pelo Governador Siqueira Campos
sua busca era encontrar uma capital proviséria até ser escolhida uma capital definitiva,
previsto na constituicdo Federal, Porto Nacional, Araguaina e Gurupi disputavam a capital,
porem devido as diretrizes estarem por responsabilidade do poder executivo e dos seus
interesses, Miracema do Norte, hoje do Tocantins, foi escolhida como capital provisoria.
Contudo a sua infraestrutura ndo permitia, segundo a primeira gestdo do Estado, tornar — se a
capital permanentemente e Araguaina surge como melhor opcao. No entanto, esta ndo atendia
as necessidades das comunidades residentes, que através de “Pressoes da populacdo” em
Brasilia obrigaram o primeiro Governador escolher outro local, (LIRA, 1995).

Por diferentes manobras politicas a capital do novo estado foi transferida para o
municipio de Taquarucu, por receio da implantagdo em Porto Nacional frustrar o destino da
capital planejada do Estado. Sendo uma regido central, sem desenvolvimento urbano e de
populacéo rural, com isso ndo deveria abrigar a capital, havendo melhores opgdes de cidades

aos derredores, sendo Porto Nacional, Miracema, ou Paraiso do Tocantins, (LIRA, 1995).

Fonte: Pequeno atlas do Brasil, 1922.
Adaptado por: Daniel Perdigdo, 2013.
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Palmas foi planejada inicialmente pelos arquitetos Luiz Fernando Cruvinel Teixeira e
Walfredo Antunes de Oliveira Filho. A cidade foi construida por trabalhadores que vieram do
interior do Tocantins e de varios estados do Brasil. Vale lembrar que antes da construgéo,
Palmas ndo era considerada capital definitiva, pois ndo tinha infraestrutura para sediar o
governo estadual que ficou alocado temporariamente na cidade de Miracema. A capital foi
instalada em 1° de janeiro de 1990 quando o prefeito eleito Fenelon Barbosa se tornou o
primeiro prefeito de Palmas. Junto com esta decisdo, Taquarugu do Porto, Taquaralto e
Canela tornaram distrito da capital. (IBGE, 2016)

O nome de Palmas foi escolhido em homenagem a comarca de Sdo Jodo da Palma,
sede do primeiro movimento separatista do norte goiano, e também pela grande quantidade de
palmeiras na regido. (IBGE, 2016)

A cidade de Palmas se encontra no centro do Brasil. Esta maxima se ancora em um
projeto de desenvolvimento sustentavel onde o meio ambiente e homem estdo no centro de
estudo. A cidade é dotada de um ecossistema original do cerrado. (IBGE, 2016)

A cidade tem avenidas longas e largas. O parque Cesamar conta com uma pista de
corrida, lago e trilhas. Ao redor do lago em um raio de 160 quildmetros de extensdo, se
estendem a praia do Prata da Graciosa e das Arnos, (IBGE, 2016). Devido a estas
caracteristicas, tornam Palmas uma capital propicia para praticas de atividades fisicas e sua

localizacéo estratégica permite uma mobilidade maior.
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Fonte: Brasil Turismo, 2018.

Segundo LIRA (1995) Toda via alegando uma possivel influéncia regional politico-
econbmica, a mais nova capital é construida as margens leste do rio Tocantins, delimitada

pela Serra do Lajeado e proxima ao antigo povoamento Canela, inclusa num quadrilatero de

38.400 hectares.

2.7 — Eventos Esportivos em Palmas

Segundo AIRES (2013) o Estado do Tocantins ao longo de 26 anos fortalecendo
suas politicas e iniciativas no campo do esporte, por meio de federagdes esportivas
existentes no Tocantins, as acles sdo implementadas e desenvolvidas, tendo grande
necessidade em se avaliar esse campo de estudo. Palmas caminha paralelamente a esse
desenvolvimento, e essa localidade apresenta uma variedade maior de espagos e

equipamentos especificos para realizacao de eventos esportivos.



Segundo AIRES (2013) foi possivel identificar 35 federa¢Ges esportivas no estado
do Tocantins em diversas modalidades, dentre elas, atletismo, capoeira, motociclismo, tiro,
boxe, basquete, artes marciais, futebol, handball, xadrez, ginastica e ténis. Sendo federacdes

de érgdos privados que organizam eventos esportivos.

Em 2015 Palmas sediou a abertura dos Jogos Mundiais Indigenas. A ideia inicial era
deixar um legado as futuras geracOes representando o Brasil e toda sua grandeza. Ao
comecar pela grande aldeia global para hospedagem e acomodacao das 22 etnias brasileiras,
e 30 povos dos seguintes paises, Canada, México, Guatemala, Nicardgua, Costa Rica,
Panama, Colémbia, Venezuela, equador, peru, Bolivia, Chile, Argentina, Paraguai, Guiana
francesa, Noruega, Russia, Australia, Japao, china e Filipinas. Disponibilizaram 22 ocas em
circulo formando uma rosa dos ventos em trapiche, sobre as &guas do lago de palmas.
(BRASIL, 2017)

Palmas também sediou a competicdo de canoagem em 2016 onde os atletas
percorrem distancias entre 5 quilémetros para os atletas mais jovens, e 25 km para 0s mais
experientes. A prova foi classificatoria onde os primeiros colocados disputaram as vagas
para 0 mundial na Alemanha. Segundo os organizadores do evento a competicdo é um
reconhecimento da qualidade dos eventos esportivos na cidade, que ja recebeu outros
eventos nacionais desta modalidade. (BRASIL, 2016)

23

As competicOes esportivas sediadas em Palmas apresentam diversas modalidades, tais

como: mountain bike, pesca esportiva e cultural. Além desses eventos, ainda acontecem

competicdes de canoagem e futebol. Outra competicdo que Palmas tambem sediou foi

0

Ironman 70.3 que ocorreu no dia 23 de abril de 2017, onde foi a abertura das 5 competicdes

gue aconteceram em todo o Brasil, (BRASIL, 2017).

Pela segunda vez a cidade também sediou a abertura Ironman 70.3 no Brasil que
ocorreu em abril de 2016 com a participacdo 22 paises confirmados sendo eles Argentina,
Canada, Australia, Suica, Chile, Colémbia, Alemanha, Dinamarca, Equador Espanha,
Franca, México, Reino Unido, india, Israel, Marrocos, Poldnia, Paraguaia, Estados Unidos,
Venezuela e Vietna. As provas foram na praia da graciosa com o percurso 1,9 quilémetros
na area da natacdo, 21,1 quildmetros de corrida, e a natacdo com 1,9 quilémetros, 90,1
quilémetros de ciclismo e para finalizar. (GLOBO ESPORTE, 2016)
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Em 2014 a estreia das competicbes do evento chamado SESC Triathlon foi em
Palmas onde superaram as expectativas da capital atraindo 424 atletas. Até hoje a capital
tem participacdo nas competicdes atraindo no total 1.760 atletas, que participaram da etapa

tocantinense em quatro anos. (SESC, 2017)

O Circuito de Corrida Virgilio Coelho com sua origem no dia 08 de marco de 2014
tem como objetivo estimular a prética de esportes. O circuito tem 11 etapas de corrida de

rua, durante o dia ou a noite (nightrun).

e O circuito de corridas Virgilio Coelho teve sua abertura com a | corrida
feminina de palmas que tem parceria com a Fundagdo municipal de esportes e
lazer (FUNDESPORTEYS). Iniciou-se com 8 corridas e com o passar dos anos
foram adicionadas as demais (PALMAS,2014)

e A corrida de rua de 2017 abre circuito feminino. A prova disputada para essa categoria
é de 7 quilébmetros com a largada e chegada em frente a uma academia Palmas-TO e é

em comemoracdo ao dia internacional da mulher.

e A Corrida do Fogo que também faz parte das 12 edic@es do circuito Virgilio Coelho
de corridas de Rua de Palmas, foi realizada pelo corpo de bombeiros e tem apoio da
Fundacdo Municipal de Esportes e Lazer da prefeitura de Palmas. A corrida tem o
percurso de 5 e 10 quildmetros e a largada em frente ao quartel do corpo de
bombeiros militares em Palmas. O calendério se encerra em dezembro com a
Taquarucu eco run prova de cross country. (PALMAS, 2017).

e Corrida dos Advogados: Esta corrida tem por objetivo promover o atletismo no
municipio de Palmas e regido, favorecendo a descoberta de novos valores para a
modalidade e proporcionando momentos de lazer em todos os meios sociais e
esportivos.

e Corrida contra o cancer: Com 4 edicOes, a 8 etapa do Circuito Virgilio Coelho de
Corrida de Rua, tem um apelo social alertando a populagédo dos cuidados, prevengéo e
combate ao cancer. Em parceria com a Liga Feminina de Prevencdo e Combate ao
Cancer.

e Corrida dos namorados: A promocdo e realizacdo é da Associacdo de lojistas de um
Shopping da capital, disputadas no més de junho, a corrida tem largada e chegada na

Av. Teotonio segurado no sentido sul.
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e Corrida dos Fortes: 7° edicdo do desafio dos fortes que Palmas, seu objetivo é testar os
limites, e promover a prética de atividades fisicas.

e Corrida da Justica: Objetivo Qualidade de vida, saude e cidadania incentivar a préatica
esportiva melhorar a qualidade de vida dos servidores da Justica aproximar o0s
cidaddos dos Orgaos da Justica.

e Corrida do SESI- trabalhador: E organizado pelo Servico Social da Inddstria — (SESI),
voltada para o puablico adulto, com o foco no trabalhador da industria e de seus
dependentes, promovendo a melhoria da qualidade de vida e a adogdo de um estilo de
vida e habitos saudaveis.

e Corrida de Palmas: seu objetivo é promover a interacdo dos moradores, levando a
pratica de exercicios fisicos.

e O Taquarugu Eco Run é uma prova de organizagdo da empresa Pmw Sports e
corresponde a ultima etapa do Circuito Virgilio Coelho de Corridas de Rua de
Palmas, promovido pela Prefeitura Municipal de Palmas através da Fundacéo
Municipal de Esportes e Lazer - FUNDESPORTES. E um evento esportivo,
turistico, cultural, de valorizacdo do meio ambiente e da integracdo do ser humano
com a preservacdo do ecossistema. A prova é realizada no més de dezembro com
largada e chegada na Praca Maracaipe no Distrito de Taquarucu e é uma corrida no
asfalto combinada com a natureza aproveitando todas as suas variagdes com
respeito ao meio ambiente. Possui percurso com estrada de chdo com desniveis,
trilhas, irregularidades no solo, além de alguns obstaculos naturais e artificiais com
distancia aproximada de 5,5 km. (PALMAS-2015)

Tabela 2: Principais eventos esportivos sediados em Palmas:

Evento Ano

Jogos indigenas: Ocorreu em 2015 sua primeira edi¢do, com participagdo de 22 etnias
de turistas esportistas brasileiros e 30 povos de outros paises.

Canoagem: Em 2016 a canoagem teve a participagdo de mais de 100 atletas do
Tocantins e dos estados da Bahia, S&o Paulo, DF, Parana e Para.
Trazendo a visibilidade do Tocantins nesse segmento.

Ironman: A primeira edi¢do foi em 2016, versdo 70.3 e palmas serviu de
abertura, além de ser conhecida como capital propicia para este tipo
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de esporte.

Sesctriathlon:

2014 ocorreu a primeira edicdo onde compareceram 424 atletas.

Circuito de corridas Virgilio Coelho:

E um circuito onde tem vérias corridas, que visam o bem-estar dos
atletas,

Corrida SESI do Trabalhador
Corrida de Palmas

Corrida dos Namorados
Corrida do Fogo

Corrida do Advogado
Corrida Contra o Cancer
Corrida Sebrae

Corrida da Justica

Desafio dos Fortes

Dados: da pesquisa, 2018.
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3. METODOLOGIA

O presente estudo teve como caracteristica a pesquisa exploratoria que pretendia
realizar um estudo de campo, bem como, bibliografico por meio de fontes primarias e
secundarias.

Realizou-se inicialmente, por meio de dados secundarios, uma pesquisa bibliografica
em sites que noticiaram os eventos esportivos. Também foram feitos levantamentos por meio
de dados priméarios com aplicacdo de questionarios com organizadores do evento, com 0
objetivo de compreender o perfil dos turistas que compareceram aos eventos esportivos.

Na segunda etapa da pesquisa, foi realizada uma pesquisa de campo, Que foi como
objetivo de conseguir informagdes ou conhecimentos acerca de um problema para o qual é

necessaria uma resposta, conforme afirmam Lakatos e Marconi (2015).

Chamamos de fontes primarias ou indiretas de dados as que
sdo portadoras de dados brutos, ou seja, dados que nunca
foram coletados, tabulados e analisados. Ja as fontes
secundarias, possuem dados que j& foram coletados,
tabulados e analisados, ou seja, informacGes que estdo a
disposicdo para a consulta (MATTAR, 2005, p.66).

Para a presente pesquisa foram selecionados objetos do presente estudo os seguintes
eventos esportivos que ocorreram em Palmas no ano de 2017: IronMan, as Corridas de Rua
do Circuito Virgilio Coelho, a saber: Corrida Femine, Corrida SESI do Trabalhador, Corrida
de Palmas, Corrida dos Namorados, Corrida do Fogo, Corrida do Advogado, Corrida Contra o
Cancer, Corrida Sebrae, Corrida da Justica e Desafio dos Fortes. Sabe-se que houve outros
eventos, mas para fins de coleta de dados, optou-se em analisar 0s eventos que movimentaram
um numero expressivo de atletas amadores e que fossem possiveis a analise com 0s
organizadores.

Ainda na etapa de coleta de dados primarios por meio de entrevistas com
organizadores dos eventos esportivos selecionados, buscou compreender o perfil
socioecondmico dos turistas que visitam a capital, e seu impacto na rede hoteleira e de bares e
restaurantes da capital, de acordo com o ponto de vista dos organizadores entrevistados. Estes
representantes das corridas foram escolhidos tendo como base os que obtiveram maior
representatividade no Circuito Virgilio Coelho, apdés uma entrevista com um dos

organizadores gerais da competicao.
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Estes dados foram também coletados com os representantes locais das associa¢des de
classe: Associacdo Brasileira de Industrias de Hotéis - ABIH e Associacdo Brasileira de Bares

e Restaurantes — Abrasel.
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4. RESULTADOS E DISCUSSOES:

Analisou - se 0s eventos esportivos em Palmas — TO, com base nos fundamentos da
pesquisa bibliografica em sites que noticiaram os eventos esportivos. Além disso, foi feita
pesquisa de campo por meio de entrevistas com 0s organizadores responsaveis pelos eventos
ocorridos na capital. Foram feitas 9 entrevistas, com 0s organizadores dos eventos: Corrida
Do Advogado, Corrida Femine, Corrida da Justica, Ironman, Corrida do SEBRAE -
Trabalhador, Corrida Contra o Cancer, Desafio dos Fortes, Corrida dos Namorados.

Para tanto, esta analise acontece através de duas etapas, sendo a primeira a
identificacdo do perfil dos participantes por meio de entrevistas com 0s organizadores da
Capital. Sabe-se que o ideal para analisar o perfil dos turistas esportivos seria entrevista em
loco, mas optou-se aqui em realizar a andlise do perfil tendo como base a visdo dos
organizadores. De modo a entender como estes visualizam tais turistas.

A segunda, a caracterizacao deste tipo de evento como um produto que Palmas possui
0s impactos que esses eventos provocam em Palmas e se a mesma esta pronta para eventos
maiores, dados obtidos por meio de entrevistas com os representantes locais das associagoes
de classe: Associagdo Brasileira de Industrias de Hotéis - ABIH e Associacdo Brasileira de

Bares e Restaurantes — Abrasel.

4.1 O perfil do turista esportista:

Para a realizacdo destas andlises conforme consta nos graficos é de total relevancia ter
0 entendimento de alguns dados importantes, para o conhecimento do perfil dos visitantes,
como: local de residéncia, idade além dos aspectos socioecondmicos, escolaridade, meio de
transporte utilizado, meio de hospedagem, suas caracteristicas. A intencdo desse levantamento
é sugerir uma base de conhecimentos permitindo que nos proximos eventos, as atividades
atendam cada vez mais as caracteristicas dos seus visitantes. Os graficos a baixo sdo pesquisas
de campo realizadas com os organizadores, Os resultados demonstram que 0s turistas
utilizaram duas ou mais formas de transporte para chegar até Palmas, hospedagem, assim
como os organizadores utilizaram de diversos meios para a divulgacdo dos eventos como um

todo.
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Gréafico 01: Estudo feito sobre o perfil do turista esportista:

E feito algum estudo sobre o perfil do esportista inscrito no evento
organizado por vocé?

@ sim
@ néo

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Para melhor compreensdo da temaética foi abordado se realmente existem estudos
feitos pelos organizadores para atrair novos turistas esportistas. Em seguida identificar os
tipos de estratégia adotada pelos organizadores para divulgar esses eventos, Por fim
mostrando o numero de participantes por corrida nos Gltimos 3 anos. Os organizadores
entrevistados informaram que sdo feitas pesquisas voltadas para atrair turistas esportistas que
vem competir nos Circuitos de Corrida Virgilio Coelho e Ironman. E importante ressaltar que
estudar esses perfis faz toda a diferenca, uma vez que se consegue atrair turistas promove um
retorno lucrativo para a cidade. Neste aspecto destacaria o papel importante do Convention
Bureau para atragéo de novos eventos do local.

Segundo Aires (2013) a cidade pode encontrar na promocdo de eventos uma
oportunidade de melhorar a economia e desenvolvé-la ainda mais. Os eventos promovem uma
elevacdo na demanda dos locais onde sdo sediados 0s jogos ou competi¢des, fazendo com que
em tempos de baixa sazonalidade turistica seja possivel a movimentacdo financeira, através

dos eventos e da visitacdo aos atrativos que a cidade possui.

E possivel analisar no grafico 01, que 80% dos organizadores fazem pesquisas
voltadas para conhecer o perfil de turista que almejam alcancar, sendo que apenas 20% néo

realizam essa pesquisa.
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Gréafico 02. Perfil do turista: Localidade.

Qual o perfil do turista que visita a localidade:

Profissional Libe...
Funcionario Pdb...
Empresario
Empregado
Estudante

W&o saberia info...

0 1 2 3 4 5 6 7

Fonte: dados da pesquisa 2018

Entende-se que o perfil do turista que participa dos eventos esportivos em Palmas esta
bem dividido, conforme os dados que os organizadores possuem, 0s tipos de competidores
que participam desses eventos que o municipio promove sdo diferentes.

Os profissionais liberais correspondem 20% dos participantes como competidores
junto com os Funcionarios publicos 20%, estudantes 10%, empresarios 10%.

Além disso, 60%dos organizadores ndo souberam informar o perfil dos turistas que

participam dos jogos.
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Gréfico 03. Perfil do turista: Escolaridade

Qual a escolaridade dos esportistas

J resposias

Ensino Fundam...
Ensing Medio 5 (50%)
Graduacdo

Pos Graduacdo

Nao saberia info...

0 1 2 3 4 5 6

Fonte: Dados da pesquisa 2018

O grau de escolaridade dos turistas que participam dos eventos esportivos corresponde
a 50% que cursam o ensino médio, Graduacdo 40% e Pds-graduagdo 20%, ensino
fundamental 20%. Os dados foram obtidos a partir da pesquisa realizada com os
organizadores, que tinha como objetivo entender o perfil desses turistas do ponto de vista de
guem organizava 0S eventos, portanto sdo variados os resultados obtidos, j& que algumas

competicOes atingem os mais variados tipos de publicos e sdo vérias.
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Gréfico 04. Perfil do turista: Idade média.

Qual a idade media dos esportistas?

18 a 24 anos

25 a 35 anos 8 (80%)

36 a 45 anos 3 (30%)

46 a 55 anos 2 (20%)
Mais de 56 anos 1(10%)
MN&o saberia info...

0 2 4 6 2 10

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Dentro do quesito perfil do publico-alvo é possivel ver varios tipos de resultados
quando se trata do perfil do turista esportista, que participa tanto da competi¢cdo como atleta
profissional quanto de quem participa como atleta amador.

Os resultados variam dentro de uma prova, pois a idade média exigida € a partir de 18
anos para poder participar das provas. A idade média de 25 a 35 (80%), 36 a 55 sendo (30%),
46 a 55 (20%), mais de 56 anos com (10%), de 18 a 24 anos (10%).

Os competidores dos eventos esportivos sdo atraidos pelo evento em si independente
das modalidades disputadas, ou ate mesmo a idade, os competidores vém pela competicdo e a
disputa pela medalha ou troféu, para obter reconhecimento no ramo que se compete. Ja 0s
amadores vao para disfrutar da competicdo como lazer e diversao.

Pimentel (2003) reforca a diferenca ao afirmar que o turismo de eventos esportivos
pode ser realizado em funcdo de qualquer modalidade, pois se refere a vinda do turista para
competir ou assistir torneios, espetaculos, provas e concursos.

O investimento em eventos esportivos para todas as idades é de suma importancia.
Com base na pesquisa realizada, isso pode ocasionar interesse de todos os publicos, assim
podendo descobrir novos talentos que poderdo representar o Tocantins em competicdes

Interestaduais e até mesmo o Brasil em torneios mundiais.
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Grafico 05. Estratégia de divulgacéo:

Qual foi a principal estrategia de divulgacao adotada por sua empresa:

TviJornal
Websites
E-mail

Redes zociais 7 (70%)

‘WhatsApp

outro,qual?

Fonte: Dados da pesquisa 2018

A principal estratégia de divulgacdo adotada pelos organizadores foram 0s jornais e
revistas diversas. No quesito marketing, o grafico 05, revela que a maioria dos organizadores
Promoveram o evento por meio de redes sociais (Facebook, Instagram,) (70%). E por meio
de Jornal/televiséo (60%), umas das ferramentas utilizadas para a divulgacdo do evento foi 0
Whatsapp (40%). Isso significa que com a era da informacdo o acesso as redes sociais tornou-
se habito, facilitando a comunicacdo entre pessoas no dia a dia. Tal percep¢do aponta que a
divulgacédo deve ser melhorada, pois ela se torna uma importante ferramenta de marketing na
promogao do evento.

Para obter um alcance de publico desejado € necessario investimento, tanto de
profissionais quanto de mao de obra qualificada, que trabalhem voltados para area de
divulgacdo dos eventos esportivos utilizando redes sociais entre outros, buscando parcerias
tanto do poder publico quanto empresarios locais. Um evento traz beneficios para toda a
comunidade que o recebe, seu alcance é muito significativo.

Para ALBUQUERQUE (2004) um evento necessita de grandes profissionais para
promover a sua realizagdo. Assim, provoca uma grande movimentagéo econdmica e social nas

cidades que sediam esses eventos.
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Grafico 06. Tempo de permanéncia desses turistas na cidade de Palmas:

Na sua avaliagao qual tempo médio de permanéncia destes turistas
esportistas na cidade de palmas

Horas

No dia do evento
Afte frés dias 7 (70%)

De quatro a 5 dias

6 ou mais dias

W&o saberia info...

0 2 4 6 8

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Conforme a pesquisa feita com os organizadores dos eventos esportivos verificou-se
que a maioria dos participantes permanece em palmas no periodo de até trés dias (70%), uma
vez que apenas (20%) permanece na cidade no dia do evento. E (10%) fica de quatro a cinco
dias na cidade mesmo sendo um numero inferior, isso demonstra que existe uma permanéncia
na capital, existindo assim um fluxo de turistas.

Para AIRES (2013) Um evento representa um grande estimulo para a economia de um
municipio, uma vez que envolve uma grande movimentacdo nos mais diversos setores da
economia, ocasionando um aumento geral na arrecadacdo das receitas, nimeros de empregos
(diretos e indiretos), além de criar novas oportunidades para a populacao local, redistribuindo

a renda individual, local e regional.

A permanéncia dos turistas de outras regifes € bastante significativa para um
municipio, pois 0s mesmos potencializam a economia, fazendo o uso de transportes publicos,

bares e restaurantes, pontos turisticos que a cidade oferece.
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Grafico 07. Meio de transporte usado:

Voceé pode informar qual € o meio de transporte usado por esses turistas
esportistas para chegar até palmas?

Onibus & (60%)
. Onibus
Agreo 4 (40%) Contagem: 6
Carro 4 (40%)
Nao saberia info...
0 1 2 3 4 5 6 7

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Na pesquisa constatou que existe todo um trabalho por tras destes meios de locomocao
utilizados para chegarem a Palmas, que também beneficia a economia local. Os turistas que
fazem o uso de transportes publicos (turistas regionais) sdo em media de 60%, neste caso eles
precisara de carros para ser levados até o destino principal. O mesmo acontece com quem
vem para Palmas de avido 40% destes turistas fazem uso desse tipo de transporte, ambos
precisardo se locomover tanto para comer quanto para sair, neste caso que entra outros tipos
de transporte, como por exemplo os Taxi, Moto taxi, Uber, Onibus.

Ainda sobre o grafico 7, quem faz o uso de carro de 40% proprio também faz o uso de
produtos que a cidade oferece, movimentando, postos combustiveis, restaurante, farméacia
entre outros.

Para BENI, (2003) o de transporte rodoviario € predominante no territorio nacional e
continua sendo utilizado pela maioria dos turistas que viajam pelo Brasil. Seu custo de
deslocamento em Relacdo ao transporte aéreo apresenta-se menos oneroso, além de sua
viabilidade na visitagdo aos destinos vizinhos. O turismo inter-regional atinge 70% do
movimento geral de viagens turisticas, o que contribui para a utilizacdo do carro préprio e do
onibus de linha. O mercado de transporte aéreo ainda se restringe a uma pequena parcela de
turistas, representando 9% do total declarado na pesquisa. (Refere-se a pesquisa
Fipe/Embratur-2001-2002). As raz0es para tal resultado estdo associadas a dois fatores: baixo

nivel de renda do Brasileiro diante do alto custo da passagem aérea.
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Nesta mesma linha de raciocinio é possivel visualizar os meios de locomoc¢édo desses

turistas para chegar a cidade de Palmas.

Grafico 08. Meio de hospedagem usado:

Qual é o meio de hospedagem utilizado pelos esportistas:

Hotel & pousadas
5 (50%)

Casza de parent...

Nao saberia info...

0 1 2 3 4 5 6

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Os dados analisados foram: O meio de hospedagem mais usado dos turistas que sdo
as casas de parentes e amigos (50%) sendo que isso pode ocorrer como uma forma de poupar
0s gastos obtidos com diarias de hotéis entre outros, também foi analisado que (20%) dos
turistas preferem a comodidade e praticidade de hotéis e pousadas.

Para BESEN (2005) os principais efeitos eventos esportivos na economia sao: reducéo
de problemas de sazonalidade, uma vez que a maioria dos eventos pode ser organizada no
periodo de baixa estacdo turistica, diminuindo o impacto negativo da sazonalidade; geracdo de
empregos: aumento da demanda de profissionais especializados, como tradutores, secretérias,
segurancas, garcons, técnicos, gerando mais oportunidades de empregos; e movimentacdo nas
cidades, pois, como a maioria dos eventos dura alguns dias, ocorre um aumento na
permanéncia de visitantes na comunidade receptora, possibilitando uma ampliacdo no indice
de ocupacgdo Hoteleira, o que beneficia outros componentes da cadeia de gastos turisticos, a
estadia dos turistas é de grande importancia independentemente de onde eles se hospedam,

pois gera uma renda para comunidade receptora.
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Grafico 09. Os estados que residem:

De quais Estados € a maioria dos turistas esportistas?

Sdo Paulo 1(10%)
Ceard

Rio de Janeiro
Minas Gerais
Espirito Santo
Distrito Federal 4 (40%)
3 (30%)
3 (30%)

Goigs
Para

Tocantins 0 {0%)

Outros  [—0(0%)

De acordo com o gréfico a cima é possivel visualizar que o estado que mais visita
Palmas na época dos eventos esportivos é o Distrito Federal (40%) aonde esse nimero de
competidores € bastante relevante. Isto pode ser em virtude da relativa proximidade e
facilidade em voos. Com 30% ficou empatado o estado do Goias e Para, cada um.

Para MATIAS (2002) O ser humano sempre foi &vido por viver situacdes de
descobertas e de grandes acontecimentos. Podemos verificar isso, desde a civilizagdo antiga,
em que encontramos 0s primeiros registros de deslocamentos de uma localidade para outra.
E extremamente importante a presenca de turistas de outras cidades e estados, pois eles que
movimentam a cidade e comércios que dependem do setor turistico, consequentemente

beneficiando o setor de esporte também que trabalha com a promocao desses eventos.

4.2 Participantes inscritos:
De acordo com a pesquisa com o0s organizadores foi possivel mensurar a quantidade

de turistas esportistas que participaram dos eventos nos dltimos 3 anos (2015 a 2017), como
pode ser visto na Tabela 3. Algumas informacdes contidas na tabela ndo tiveram a
possibilidade de serem informadas pela razdo dos organizadores néo sistematizarem os dados

ou ndo investigarem, ou seja, sem controle que nesta tabela aparecera com a sigla “SC”.



Tabela 3: Média dos participantes
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Tipo de | ANOS Quantidade de | Média Turistas Média
corrida inscritos anual de | esportistas anual de
inscritos turistas
esportistas

Corrida Femine
2015 1700 1.400 SC 66,67
2016 1000 sC
2017 1500 200

Corrida OAB
2015 1000 1.137 100 113,67
2016 1212 121
2017 1200 120

Corrida Contra

0 cAncer 2015 1000 926,67 400 370,67
2016 1000 400
2017 780 312

Corrida dos

namorados 2015 500 1.000 SC 23,33
2016 1000 20
2017 1500 50

Corrida dos

fortes: 2015 1000 950 400 380
2016 1000 400
2017 850 340

Corrida da

justica 2015 SC 634,33 SC 36,66
2016 900 50
2017 1003 60

Corrida de

Palmas 2015 1500 1.266,67 75 63,33
2016 1300 65
2017 1000 50

Corrida SESI-

trabalhador. 2015 800 966,67 SC 89,67
2016 1000 105
2017 1100 164

Ironman
2015 SC 666,67 SC 36,66
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2016 1000 50
2017 1000 50
Fonte: Dados da pesquisa 2018 Total: 3.532

Sabe-se que 0s eventos esportivos tém influéncia no que tange a atragdo de turistas.
Vale a pena ressaltar que para chegar nesses dados foram feitas pesquisas com os principais
organizadores das corridas. E sera discutida a ocorréncia de cada corrida nos Gltimos trés anos
para observar o crescimento de cada uma neste periodo.

A corrida Femine teve uma média anual de participantes inscritos de 1400. Ja a média
de turistas que participaram do evento nos anos de 2015 a 2016 nao havia sido tabulado esses
dados. Em virtude disso, ndo se sabe ao certo se a corrida atraiu ou ndo turistas para Palmas.
Jano ano de 2017 foram contabilizadas 200 pessoas que ndo residem em Palmas inscritas.

Como pode ser visto na tabela, a corrida da OAB no ano de 2015 tiveram no total
1000 inscritos, os turistas que participaram dessa corrida forram 100. Em 2016 obteve o total
de 1212 inscritos, sendo 12 turistas esportistas. J& no ano de 2017 foram 1200 pessoas se
inscreveram, sendo que 120 foram turistas esportistas, segundo os organizadores do evento. A
média total da movimentacdo dos turistas esportistas foi 113.67.

Como pode ser visto na tabela a Corrida da Contra o Cancer, no ano de 2015 teve no
total 1000 inscritos, 400 turistas que participaram dessa corrida. Considera-se um alto indice.
Quase metade dos inscritos eram de fora de Palmas. Da mesma forma ocorreu no ano de
2016. Ja no ano de 2017, 780 pessoas se inscreveram, sendo que 312 foram turistas
esportistas. A média total da movimentag&do dos turistas esportistas foi (370.67).

Como pode ser observado na tabela a Corrida dos Namorados, no ano de 2015 teve no
total 500 inscritos, sendo os turistas que participaram dessa corrida ndo foram tabulados. Em
2016 obteve o total de 1000 inscritos, sendo que eram (20) pessoas néo residentes em Palmas.
Ja no ano de 2017, 1500 pessoas se inscreveram, sendo que 50 foram turistas esportistas. A
média total da movimentacdo dos turistas esportistas 23.33.

No ano de 2015 o Ja em 2016 obteve o total de 1000 inscritos, sendo que eram 50
turistas esportistas. No ano de 2017 foram 1000 pessoas se inscreveram, sendo que 50 foram
turistas esportistas. A média total da movimentacdo dos turistas esportistas foi 36,66

Analisando a corrida da Justica, no ano de 2015 ndo era tabulado os dados de
participantes da corrida, em virtude disto ndo foi possivel analisar esses dados. Em 2016

obteve o total de 900 inscritos, sendo que eram 50 turistas esportistas. Ja no ano de 2017 1003
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pessoas se inscreveram, sendo que 60 foram turistas esportistas. A média total da
movimentacao dos turistas esportistas foi 36,66.

Como pode ser visto na tabela a Corrida da de Palmas, no ano de 2015 teve no total
1500 inscritos, os turistas que participaram dessa corrida forram 75. Em 2016 obteve o total
de 1300 inscritos, sendo que eram 65 turistas esportistas. J& no ano de 2017 1000 pessoas se
inscreveram, sendo que 50 foram turistas esportistas.

Corrida do SESI- Trabalhador, no ano de 2015 obteve 800 inscritos, sendo que 0s
turistas que participaram ndo foram tabulados. Em 2016 o total de participantes inscritos
foram 1000, sendo que 105 eram turistas esportistas. Em 2017 o total de participantes
inscritos foram 1100, sendo que 0s turistas que também participaram foram 164. A média de
turistas foi 89,67.

O Desafio dos fortes no ano de 2015 teve a participacdo de 1000 inscritos, sendo que
400 eram turistas esportistas. No ano de 2016 com total de 1000 inscritos, sendo que 400
eram turistas esportistas. Ja no ano de 2017 o total de inscritos caiu para 850, sendo que 0s
turistas esportistas que participaram da prova também cairam para 340. A média total de

inscritos foi 950 e a média total de turistas que participaram 380.

4.3 Analise de resultados da pesquisa feita com ABIH
Foram ainda encaminhados questionario para os representantes da ABIH em Palmas.

De acordo com o que foi pesquisado, foram obtidos os resultados a seguir.

Para a realizacdo destas analises foi utilizado um questionario semiestruturado,
conforme consta nos apéndices A. Foi fundamental conhecer o posicionamento desta
associacao de classe para que se pudesse cruzar com os dados dos organizadores.

Foi analisado as seguintes questdes: se a instituicdo possui dados consolidados sobre a
movimentacao turistica que os eventos esportivos movimentaram; O impacto causado pelos
eventos na economia de Palmas; se Palmas esta preparada para sediar grandes eventos
esportivos; Se os funcionarios de bares e hotéis estdo preparados para receber turistas
estrangeiros; Se existem parcerias entre a ABIH e Abrasel; E se existem estratégias para atrair
novos turistas.

O diretor informou que ndo possui esses dados de nenhuma corrida e contrariamente
0 que dizem os organizadores dos eventos esportivos, afirmou que nenhum evento trouxe uma
movimentacao turistica consideravel para os hotéis de Palmas, com excecdo do Ironman em

sua primeira edi¢do, que movimento foi melhor.
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Também foi abordada a capacitacdo dos funcionarios de hotéis, se estdo ou néo
preparados para receber turistas estrangeiros, poucos em Palmas estdo preparados para
receber esse tipo de publico, pois a minoria dos hotéis existe profissionais bilingues.

N&o existe nenhuma parceria da ABIH com o0s organizadores, para maior
movimentacao turistica, ou até mesmo para fechar pacotes promocionais que possibilitem
atrair mais turistas esportistas a se hospedarem através de alguma parceria. Segundo o
representante, a concorréncia ¢ individual, a ABIH apenas se envolve se for provocada por
seus proprios associados. Concluiu afirmando que os hotéis de Palmas estdo preparados para
receber mais turistas, com o surgimento no mercado de novos hotéis e numeros significativos

de leitos.

4.4 Anédlise de resultados ABRASEL:
Também foi realizada aplicacdo de questionario para a representante da Abrasel em

Palmas. As perguntas eram as mesmas feitas ao representante da ABIH. De acordo com o que
foi pesquisado, foram obtidos os seguintes resultados.

A diretora informou que ndo possui esses dados de nenhuma corrida também e
continuou dizendo que nenhum evento traz uma movimentacdo consideravel para os
restaurantes e bares de Palmas. Da mesma forma, citou que apenas o Ironman em sua
primeira edicdo, teve um movimento melhor. Se voltarmos a analise individual dos eventos
esportivos, pode-se perceber que este evento foi 0 que menos atraiu turistas, segundo 0s
organizadores (média de 36 turistas anualmente). Estes dados ndo corroboram um com o
outro.

Também foi abordada a capacita¢do dos funcionarios, se estdo ou nao preparados para
receberem os turistas estrangeiros, sendo que poucos em Palmas estdo preparados para
receber esse tipo de publico, poucos restaurantes e bares existem pessoas bilingues para
atender o perfil.

N&o existe nenhuma parceria da Abrasel com o0s organizadores, para maior
movimentacao turistica, e ndo possuem nenhuma estratégia para atrair os turistas na epoca de
competicbes em Palmas. Concluiu afirmando a cidade de Palmas esta prepara para sediar

novos eventos por causa do investimento Governamental.



43

4.5 Estrutura dos eventos

Para obter-se a estrutura de um evento esportivo tem suas necessidades bésicas, tais
como parceiros gque estejam disponiveis em prol da causa do evento, ajuda tanto da prefeitura
municipal quanto ao governo estadual, recurso financeiro para organizar e executar o evento e
outros. Entende-se que para a realizacdo de um evento esportivo é necessaria ajuda de todos

0s setores tanto privados quanto publicos. (OLIVEIRA, 2017)

O aspecto analisado foi o incentivo governamental tanto municipal quanto estadual,
Apenas dois organizadores alegaram que o governo estadual ndo colabora de forma alguma e
municipal ajuda pouco ou sé faz o marketing do evento. Ja os 8 organizadores afirmaram que
0 poder municipal tem um papel muito grande na atuagdo dos eventos esportivos dispondo de
cones, em algumas corridas colaborando com o valor de 5% em cima das despesas geradas
pelo evento, minimizando os custos gerados pelos eventos, na criacdo do calendario com
reunides. Principalmente a criacdo do circuito de corridas Virgilio Coelho, observa-se que
deveria ter um investimento maior da parte do governo estadual para atender melhor as

necessidades das corridas.

Para melhor entendimento do objeto de estudo foi perguntado também se ha
participacdo de empresarios de Palmas na realizagdo destes eventos. Segundo o0s entrevistados
a participacdo dos empresarios de Palmas € limitada, pois todos exigem um retorno superior
ao auxilio ofertado. Isto é decorrente a falta de credibilidade nos eventos esportivos como um
produto, que gera retorno para o0 0s patrocinadores, sugeriram 0s entrevistados. Muitas vezes

as contribuigdes se tornam algo mais simbolico do que de fato para o suporte do evento.

Como outra acdo de caracterizacao dos eventos foi perguntada sobre os valores usados
para realizagdo dos eventos. Os valores estdo divididos por corridas de acordo com o0s
organizadores e se apresentam na tabela 5:

Tabela 05: Valores gastos na realizacdo dos eventos.
Valor médio para realizacéo

Corrida Femine 200 mil
Corrida OAB 68 mil
Corrida Contra o cancer 100 mil

Corrida dos namorados 450 mil
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Ironman 700 mil
Corrida da justica 150 mil
Corrida de Palmas 90 mil
Corrida SESI-
trabalhador. 180 mil
Corrida dos fortes 100 mil

Fonte: Dados da pesquisa 2018

Para custear um evento desta dimensdo é necessdria uma assisténcia de maior
quantidade tanto de valores quanto de amparo para os organizadores, em varias ocasifes.
Durante as entrevistas era discutido essa parte de patrocinio tanto governamental quanto de
empresas privadas. A queixa dos organizadores era a falta de assisténcia para com o evento,
muitas vezes era retirado do proprio bolso da organizacdo gerando um desfalque onde nédo
deveria conter. Um exemplo dado pelo organizador foi que quando a prefeitura se dispde a
ajudar, muitas vezes eles ja vem com as empresas escolhidas ndo dando opcdo para o

organizador decidir se 0 preco estabelecido para a empresa € ou ndo menor do mercado

4.6 Eventos esportivos como um possivel roteiro turistico para Palmas:

A presente pesquisa analisou ainda se na visdo de organizadores dos eventos
esportivos seria viavel a proposicdo de possiveis roteiros turisticos de experiéncias no
contexto dos eventos esportivos, essencialmente o circuito de corrida Virgilio Coelho e
Ironman.

Nesta defini¢do aqui entendida como uma Economia da Experiéncia em que mostra 0s
seguintes padrdes para a sua solidificacdo: inovacgdes, fantasias, aromas, cheiros, momentos
nostalgicos entre outros fatores que se referem a vivéncias unicas. Ou seja, tudo aquilo que é
caracterizado pela sensacdo e o prazer de presenciar algo inusitado e considerado como
experiéncia, que somente o individuo pode senti-la, pois envolve toda uma cadeia de
sentimentos e sensacOes oriundas do interior de que vive 0 momento oportuno. (Oliveira-
2017)

Averiguou-se que, na visdo dos organizadores, 0s eventos esportivos ja se tornaram
um movimento muito procurado em Palmas, pois a capital é repleta de roteiros diferentes que
se pode criar, possuindo ruas largas para pista de corrida, e a pista de atletismo da UFT, um

lago que se pode trabalhar diversas competi¢cdes aquaticas, dispondo de escolas de tempo
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integral com quadras para atender futsal, tendo também um cenério bom para atender

qualquer tipo de publico que busca contato com a natureza.
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5. Considerac0es finais

E evidente que qualquer evento esportivo tem como umas de suas finalidades mais
definidas atrairem o publico e mobilizar pessoas. Independente se seu propésito final ser de
carater politico ou econémico, seu sucesso esta unido a sua capacidade de obter a atencdo dos
individuos.

Entende-se que é necessario mais investimento no marketing utilizado para a
promocao de tais eventos, fazendo com que as pessoas sejam atraidas e assim gerando uma
demanda maior onde pode locomover tanto na economia quanto no investimento dos eventos.
Pois os objetivos dos eventos ndo sdo somente a competicdo em si, e sim desfrutar de um
lugar de qualidade em uma cidade de qualidade isso tudo faz com que o evento seja bom.

Além disso, percebe-se uma disparidade entre a visdo dos organizadores e dos
representantes de AssociacOes de Classe (hoteleira e de bares e restaurantes). Isto demonstra
que nao ha dados consolidados que fundamentam a permanéncia de turistas esportistas nos
eventos estudados. Ha a necessidade de realizar estudos mais aprofundados para se chegar a
esta concluséo.

Ainda assim, ¢ indiscutivel que deva haver acdes de marketing mais eficazes de modo
a incentivar a participacdo de outros publicos que ndo os moradores da capital, pois o
crescimento de turistas pode ser uma alternativa para movimentar a cidade em épocas de

baixa temporada.
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APENDICES

APENDICE A- PESQUISA COM OS REPRESENTANTES DA ABRASEL E ABIH
Questionario para entrevista com os representantes da ABIH e Abrasel

Nome:

Funcdo na instituicéo:

Tempo de atuacao:

1- A instituicdo que vocé representa possui dados consolidados sobre a movimentagao
turistica que estes eventos esportivos abaixo movimentaram?

Evento esportivo 2015 2016

2 - Em sua andlise, qual o impacto gerado por estes eventos na economia de Palmas?
Eles sdo representativos a ponto de se incentivar sua ocorréncia? Ou eles néo

movimentam tantos turistas que justifique tal acao? Por que?
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3- Vocé considera que a cidade de Palmas esta preparada para sediar grandes eventos

esportivos? Por qué?

4- VVocés acreditam que os funciondarios de hotéis / bares e restaurantes estdo preparados

para receber turistas, principalmente estrangeiros, que estes eventos movimentam?

5- Ha alguma parceria entre ABIH ou Abrasel e os organizadores dos eventos esportivos

de Palmas? Por que?

6- H& alguma estratégia adota pela instituicdo que o(a) senhor(a) representa para atrair
turistas esportistas em temporada de competigdes?

Muito obrigada!
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APENDICE B- QUESTIONARIO COM OS ORGANIZADORES DOS EVENTOS
ESPORTIVOS- PERFIL DO TURISTA ESPORTISTA

Questionario para entrevista com Organizadores de Eventos Esportivos
Nome:

Evento:

Funcéo na empresa:
Tempo de ocorréncia do evento:

1- Caracterizagdo do evento:
1.1 - Qual é o tipo de evento organizado por vocé?
( )corridaderua ( )triathlon ( ) Maratona aquéatica ( ) Outro, qual?

1.2 - Qual foi a principal estratégia de divulgacdo adotada por sua empresa:

() TV/Jornal () Websites ( )E-mail ( ) Redes Sociais
() WhatsApp ( ) Outros:

1.3 - Quantos participantes inscritos tiveram nos anos de:

2015:

2016:

2017:

1.4 - Deste numero, quantos residiam em outra cidade que ndo Palmas?
2015
2016:
2017:

1.5 - E feito algum estudo sobre o perfil do esportista inscrito no evento organizado por
VOCcé?
( )Sim ( ) Néo

2- Perfil do turista esportista:

2.1 - Na sua avaliacgdo, qual o tempo médio de permanéncia destes turistas esportistas na
cidade de Palmas?

( YHoras ( ) Nodiadoevento( )Até trés dias ( ) De quatro a5 dias

( )6oumaisdias ( ) N&o saberiainformar

2.2 - Qual a idade media dos esportistas:
()18 a24 anos ()25 a35anos ( )36 a45anos ( )46 ab55anos
() Mais de 56 anos ( ) N&o saberia informar

2.3 - Qual a escolaridade dos esportistas:
( ) Ensino Fundamental ( ) Ensino Médio () Graduagdo
( ) Pos-graduacéo () Néo saberia informar
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2.4 - Vocé saberia informar qual o meio de transporte utilizado pelo turista esportistas
para chegar ate Palmas?
( )Onibus ( )Aéreo ( )Carro ( ) Nao saberia informar

2.5 - Qual meio de hospedagem € utilizado pelos esportistas:
() Hotel e pousadas ( ) Casa de parentes e amigos () Néo saberia informar

2.6 - Qual o perfil do turista que visita a localidade:
() Profissional Liberal ( ) Funcionério Publico  ( ) Empresario
( ) Empregado () Néo saberia informar

2.7 - De quais Estados é a maioria dos turistas esportistas?

() Séo Paulo ( ) RiodeJaneiro ( ) Minas Gerais ( ) Espirito Santo
() Ceara () Distrito Federal ( ) Goiés ( ) Para
( ) Outros:

3- Andlise do impacto do evento na cidade
3.1 - Em sua andlise, qual o impacto do evento organizado pelo senhor na economia de
Palmas?

3.2 - O senhor acredita que ha investimento e incentivo do governo para a realizagdo de
eventos esportivos na cidade de Palmas? Por que? E se sim, qual tipo de investimento e
incentivo vocé observa?

3.3 - Quais os impactos (positivos e negativos) vocé identifica na realiza¢ao dos eventos
esportivos em Palmas?

3.4 - Vocé considera que a cidade de Palmas esté preparada para sediar grandes eventos
esportivos? Por que?

3.5 — Qual a estrutura necessaria para organizar um evento desta natureza? Consegue
calcular o valor gasto na mesma?
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3.6 - Existe a participacdo dos empresarios locais de Palmas na realizagdo desses
eventos? Se sim, de que forma? Se ndo, julga necessario? Por que?

3.7 - Na sua opinido, os eventos esportivos geram renda para a cidade de Palmas? De
gue forma vocé observa isso? Descreva com exemplos, por favor.

Muito obrigada!



