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RESUMO

Neste trabalho apresentam-se resultados da pesquisa desenvolvida com o tema, a
comercializacdo da banana produzida no polo de fruticultura Manuel Alves no
municipio de Porto Alegre- Tocantins, tem-se como objetivo central compreender,
quais fatores influenciam na comercializacdo da banana produzida no pdlo de
fruticultura Manuel Alves, em especifico para 0 mercado do municipio de Palmas —
TO. A incursdo acerca do objeto motiva-se pela importancia do Polo de fruticultura
para 0 abastecimento do municipio de Palmas- TO. Buscou-se quantificar a
producdo de banana no polo, conhecer o mercado da banana no municipio de
Palmas — TO, bem como, propor um modelo de comercializa¢do viavel entre o polo
de fruticultura e o mercado de compras em Palmas — TO. Como instrumento de
coleta de dados, utilizou- se questionarios com perguntas cujas respostas foram
definidas em meio a alternativas previamente estabelecidas, aos produtores do polo
e nos mercados da cidade de Palmas-TO com comerciantes, realizou-se pesquisa
de campo, com observacdo e acompanhamento desde a producdo até a
comercializacdo do produto. A andlise das informacgdes levantadas deu- se por meio
de tabulacdo e elaboracdo de planilhas e graficos. Deste modo, observou-se que a
comercializacdo da banana do projeto Manuel Alves possui alguns obstaculos
guanto ao seu translado e manuseio, no entanto, o projeto se torna viavel no ambito
da producgéo, pois o produto apresenta-se como 0 mais comercializado.

Palavras Chaves: Banana, Comercializacdo, Projeto Manuel Alves, Produtores.



ABSTRACT

In this paper we present research results developed with the theme, the marketing of
bananas produced in the fruit polo Manuel Alves in the municipality of Puerto Alegre-
Tocantins, has as main objective to understand what factors influence the marketing
of bananas produced in the pole of fruit Manuel Alves, in specific to the municipality
market Palmas - TO. The raid on the object motivated by the importance of the Polo
fruit to supply the city of Palmas- TO. It sought to quantify the banana production in
polo, know the banana market in the municipality of Palmas - TO, and propose a
viable marketing model between fruit polo and shopping market in Palmas - TO. As a
data collection instrument, it used questionnaires with questions whose answers
were set amid previously established alternatives to producers of polo and markets of
the city of Palmas-TO with merchants was held fieldwork, observing and monitoring
from production to marketing the product. The analysis of information gathered gave
it to be through tabulation and preparation of spreadsheets and graphs. Thus, it was
observed that the sale of Manuel Alves banana design has some obstacles as
regards their transfer and handling, however, the design becomes feasible within the
production because the product is presented as the most commercialized.

Key Words: Banana, Marketing, Project Manuel Alves, Producers.
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1. INTRODUCAO

A fruticultura esta presente em todo o mundo e crescendo rapidamente no
Brasil, contribuindo positivamente nas areas de desenvolvimento econdmico e
social, estimulado assim a concentracdo de mao-de-obra, ajudando na diminuicéo
do éxodo rural e no desemprego, (ALVES 2011, p. 32).

“A banana (musa sp) pertence a familia musaceae; sendo uma planta de
clima tropical e subtropical, muito exigente em agua nos periodos de estiagem e
com temperaturas e evaporacao elevadas”, (DANTAS et al, 1999, p.107).

Em ambito internacional, a banana é a fruta mais consumida, sendo o
Brasil o maior consumidor e o segundo maior produtor de banana do mundo, Guerra
et al., (2009).

A banana, tem aceitacdo para 0 consumo e esta sempre presente na
mesa do brasileiro é de facil acesso ao consumidor, geralmente consumidores nao
tem o conhecimento, que antes da banana chegar até a mesa, passa por todo
processo do plantio, colheita, transporte, comercializacao,

“A banana (musa sp) € uma planta que tem um alto consumo no mundo e
em muitos paises tropicais de forma in natura, no Brasil gera emprego e renda para
milhares de brasileiros de norte a sul”, (BORGES E SOUSA 2009, p.143).

O Brasil apresenta um grande potencial produtivo da bananeira, ainda
ocorrem muitos problemas entre os elos de producédo desta cultura, a banana é
produzida por pequenos meédios e grandes produtores por todo pais. Em relacdo a
distribuicdo da producao nacional da banana, Gasparotto, et all (2010), enfatiza que
a producéao brasileira de banana estéa distribuida por todo o territério, nacional, sendo
a regido Nordeste a maior produtora (34%), seguida das regibes Norte (26%),
Sudeste (24%), Sul (10%) e Centro-Oeste (6%).

Mesmo a banana sendo uma das principais frutas brasileiras, ainda esta
longe de liderar as exportacdes para os paises mais desenvolvidos com mercados
exigentes, pois em uma visdo geral o produtor brasileiro € desqualificado, néo
atende as exigéncias dos paises importadores esses problemas ocorrem geralmente
pela falta de buscar conhecimento, dos produtores que acabam prejudicando a

producéo e gerando as perdas pés-colheita, prejuizos na comercializacao.
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Para o produtor rural a grande dificuldade se concentra na manipulagcéo
do produto apés a colheita, no armazenamento, acondicionamento e transporte.
Segundo Cordeiro (2003, p. 150), “a falta de cuidados na fase de comercializacéo
€ responsavel por aproximadamente 40% de perdas do total de banana produzida
no Brasil”. Este trabalho analisou a comercializagdo da banana produzida no polo
de fruticultura Manuel Alves, bem como, o fluxo de distribuicdo da banana,
buscou-se os destinos da banana produzida no polo e as quantidades exportadas
para o municipio de Palmas — TO.

O estado do Tocantins conta com projetos de irrigagdo, como o Projeto
Manuel Alves um projeto de fruticultura financiado pelo governo federal em
parceria com o governo do estado do Tocantins. O projeto de irrigacdo Manuel
Alves, desencadeia a realizacdo de outros investimentos no setor agroindustrial,
gerando um circulo virtuoso que resulta em aumento do emprego, elevagdo da
renda, crescimento econdmico e desenvolvimento social, (FAHMA, 2016).

Pretendeu-se analisar com esse trabalho se as tecnologias de
comercializacdo dos produtores do polo sdo viaveis e se os destinos para qual séo
levados os produtos tém suprido a necessidade em relacdo a quantidade e
gualidade do produto oferecido.
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1.1 PROBLEMA

Quais sdo os fatores que influenciam na comercializacdo da banana
produzida no polo de fruticultura Manuel Alves, destinado ao mercado de Palmas —
TO?

1.2 JUSTIFICATIVA

“O elevado indice de perdas na comercializacdo de banana no Brasil faz
com que apenas uma parcela, entre 50 a 60% da producdo, chegue a mesa do
consumidor”, (MASCARENHAS, 1999, p. 97).

Portanto, este trabalho justifica-se pela necessidade de compreender a
comercializagdo da banana produzida no polo de fruticultura Manuel Alves,

destinado ao municipio de Palmas — TO.

1.3 OBJETIVOS

1.3.1 Objetivo Geral:

Estudar a comercializacdo da Banana produzida no poélo de fruticultura
Manuel Alves no municipio de no municipio de Porto Alegre — TO, destinado a
Palmas — TO.

1.3.2 Objetivos Especificos:

e Quantificar a producdo de banana no poélo de Fruticultura Manuel Alves em
Porto Alegre — TO.

» Conhecer quais os canais de distribuicdo da banana em Palmas - TO

* Propor um modelo de comercializacdo vidvel entre o pdélo de fruticultura

Manuel Alves e o mercado de compras de Palmas — TO.
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2. REVISAO DE LITERATURA

2.1. AGRONEGOCIO

O agronegécio € o conjunto das atividades econbmicas ligadas a
agropecuéria, passando pela producdo, industrializacdo e comercializagdo dos
produtos, é um grande campo de trabalho no pais. O setor responde por cerca de
23% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro, o que significa a soma de todas as
riquezas produzidas no pais. Com grandes terras cultivaveis, solos férteis e grande
disponibilidade de agua, o Brasil se destaca como um dos maiores exportadores de
produtos agricolas e pecuarios do mundo, (GUIA DO ESTUDANTE 2016).

O agronegaocio foi conceituado a partir de dois autores norte-americanos,
sao eles, John Davis e Ray Goldberg, que em 1957 lancaram o termo conhecido
como agribusiness nos EUA. Os autores apresentaram o agronegécio de forma
sistémica e integrada e ndo de forma isolada como até entdo a agricultura e a
pecuaria eram tratadas. No Brasil, impulsionado por sua vocacado agricola, o
agronegocio passou a ter maior importancia com a influéncia da abertura econémica
vigente no pais a partir da década de 1980. Neste sentido, esta pesquisa pode ser
justificada devido a importancia que este segmento econbmico representa ao pais.
(BATALHA; SILVA, 2007, p. 160).

2.1.2 Mundo:

No mundo, em 2007, o agronegdcio representou U$ 10,7 trilhdes e vem
apresentando uma taxa de crescimento em torno de 1,5% ao ano, devendo atingir
U$ 13,5 trilhdes em 2025. O agronegécio mundial tende a crescer mesmo com
algumas dificuldades em grande parte dos polos produtores mundiais (SEBRAE,
2008).

De acordo com a (Figura 1) a banana assume lugar de destaque na
producdo mundial de bens agricolas por parte de diversos paises, marcadamente
aqueles localizados nos tropicos. A India lidera o ranking dos produtores, com um
volume de 16.820.000 toneladas da fruta em 2005, seguida pelo Brasil com
6.282.000 toneladas.
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Figura 1 Maiores produtores mundiais de banana (Em mil toneladas — 2005)
Fonte: Database Rome (IT) 2007 — Citado por SEBRAE 2008.

A figura 1 demonstra que a banana tem elevado potencial de crescimento no
mundo, e mostra que o Brasil se mantem em lugar de destaque quando a producao
da banana, pois se encontra em segundo lugar na producdo mundial, mesmo a
banana sendo de custo baixo, entende-se que é uma fruta de suma importancia para

alimentacéo do Brasil e do mundo.

2.1.3 Brasil:

O agronegécio deve ser entendido como a cadeia produtiva que envolve
desde a fabricacdo de insumos, passando pela producdo nos estabelecimentos
agropecuarios e pela transformacao, até seu consumo. Essa cadeia incorpora todos
0S servicos de apoio: pesquisa e assisténcia técnica, processamento, transporte,
comercializacdo, crédito, exportacdo, servigos portudrios, distribuidores, bolsas, e o
consumidor final.

O valor agregado do complexo agroindustrial passa, obrigatoriamente, por
cinco mercados: o de suprimentos, o de producdo propriamente dita,

processamento, distribuicdo e o do consumidor final, conforme a (Figura 2).
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Sistema agroindustrial

Ambiente institucional
Cultura, tradicoes, educacao, costumes

Industria Dlstnbuigﬁ Distrihulg:éo

I' / I' ? I' atacadj' varej::jl' /

Consumidor

Ambiente organizacional
Informacao, associac¢oes, P&D, financgas, firmas

Figura 2 Sistema Agroindustrial
Fonte: Waacke Terreran (1998, p.87). Citado por: Zylbersztajn e Faria (1997).

O agronegdcio no Brasil tem potencial para crescer. Os aumentos da
populacdo e da renda elevam a demanda de alimentos. Paises super populosos,
como a China e India, terdo dificuldade de atender as demandas, devido ao
esgotamento de areas agricultaveis. A disponibilidade de recursos naturais no Brasil
é fator de competitividade.

Pode-se dizer que o desempenho do agronegécio brasileiro esta
condicionado a fatores exdgenos e enddgenos ao setor. Os fatores exdgenos tém
origem tanto no exterior, frutos da evolucdo da economia internacional, como no
proprio pais, originando-se nas evolucdes de carater macroeconémico. Os fatores
enddgenos vinculam-se a iniciativas e eventos do proprio setor, muitas vezes em

resposta aos fatores exogenos, (CEPEA, 2009).

O agronegocio, segundo os dados do CEPEA/USP (2009), representa
entre 22,4% e 23,1% do PIB brasileiro e compde-se de dois segmentos, 0

agronegocio da agricultura e o da pecuaria.

2.1.4 Tocantins:

O Estado do Tocantins vem apresentando um crescente desenvolvimento
no setor do agronegdcio, sendo considerada a nova fronteira agricola do Brasil,
juntamente com os estados participantes do MATOPIBA, Maranhdo, Tocantins,
Piaui e Bahia (SEPLAN, 2016).
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O Tocantins tem mais de 3,5 milhdes de hectares disponiveis para producgéo
agricola por meio da irrigacdo, e para a producdo de frutas sdo destacados trés
projetos hidro agricolas: Sdo Jodo, Manuel Alves, e Gurita. As principais culturas
produzidas sdo abacaxi, banana, melancia, caju, meldo, liméo, coco, manga. Para
cada hectare plantado, 23 mil frutos sao colhidos (SEAGRO, 2014).

O Estado do Tocantins é o, mas novo do pais e tem um amplo territério que
visa expansao do Agronegoécio do estado. A (Figura 3), demonstra o potencial do

estado em cada regido, principalmente na regido de Palmas — TO.

PROJETO VOCAGAO CARACTERISTICA PERFIL
Banana, coco, goiaba,  |3.583 ha de édrea irrigada; 227 lotes
Sio Jodo manga e limao. 10.500 m de canal; empresariais e 349
lPaimas) microasperséo e gotejamento  |lotes de colonos®.
Abacaxi, meldo e 1845 ha de area irrigada (12 11 lotes para
Gurita maracuja. fase); 6.892 m de canal; colonos.
st asperséo e microasperséo; 250
iapiraing) m de altitude.
Hortifrutigranjeiros, com  [19.500 ha de area irrigada; 42 (34 lotes
Sampaio destaque para abacaxi, |km de canais; inundagdo, empresariais e 63
I(Sarnpaio, Carrasco Bonito | mamao e banana. sul;nr_nga(;éto, microaspersdo e |lotes para colonos.
e Augustinépolis) gaicimento,
Abacaxi, mamao, 5.241 ha de area irrigada; 54 lotes
Manoel Alves maracuja e banana. aspersdo, microaspersdo e empresariais e 292
(Porto Alegre e Dian6polis) gﬁ;eé%r:rmto: 30 km de canal  |lotes de colonos.

Figura 3 Principais projetos de Fruticultura em implantacdo no Estado do Tocantins.
Fonte: SEAGRO 2005. Citado por: (SILVA E ALMEIDA 2005).

A maioria dos projetos, sdo voltados para a agricultura familiar, o estado
costuma investir e incentivar a agricultura familiar da regido, de onde sai a maioria
da producéo do agronegdcio tocantinense.

Na (Figura 4), € possivel obter informacdes sobre a area plantada de

frutas e raizes no estado referente ao ano de 2003.



Cultura Area Plantada (ha) Producgéo (ton)
Abacaxi 3.163 60.588 19
Abobora 545 9.583
Banana 6.121 36.187
Cana-de-acgucar 2.716 155.857
Coéco-da-Bahia 412 5.554
Laranja 168 1.749
Mandioca 14.706 343.366
Manga 402 2.330
Maracuja 133 1.306
Melancia 6.009 301.470

Figura 4 Area Plantada e producéo de Frutas e Raizes no Estado do Tocantins (2003)
Fonte: SEPLAN 2004. Citado por: (SILVA E ALMEIDA 2005).

O estado do Tocantins tem o ponto fraco da logistica no transporte, por
ser o agronegocio voltado para agricultura familiar a maioria dos produtores, tem
pouco conhecimento neste elo da cadeia de producéo. Algo que pode ser melhorado

e ampliado com incentivos do estado.

2.1.5 Comercializagéo:

“Comercializacdo compreende “o conjunto de atividades realizadas por
instituicdes que se acham empenhadas na transferéncia de bens e servicos desde o
ponto de producao inicial até que eles atinjam o consumidor final...” Piza & Welsh,
(2006 p. 10). A comercializacdo da banana precisa de muitos ajustes para se tornar
um setor de qualidade, sdo muitos os pontos fracos.

Em relagdo a forma de comercializacdo, da banana no Brasil sdo de trés
tipos: Embrapa, (2008).

i) Transa¢des com banana verde, em cachos a granel ou em pencas em
caixas;
1)) Transacdo com banana madura no atacado, em caixas ou em cachos;

iii) Transacdo com banana madura no varejo, em duzias ou por peso.

Entre as diversas categorias de comerciantes que operam no mercado
atacadista doméstico de banana e platano, destacam-se: caminhoneiros, barqueiros,
atacadistas (inclusive cooperativas) e feirantes com estufas para maturacao.

Os caminhoneiros e barqueiros geralmente se relacionam diretamente
com o0s produtores na operacdo de compra, para depois revender o produto, pois
raramente possuem instalacdes para maturagéo da banana.

Os atacadistas localizam-se, geralmente, em mercados terminais ou em
armazeéns proprios, Embrapa (2008). A Gestado na comercializacdo da banana ainda

se encontra em fase prematura, conforme existem os elos da cadeia produtiva este
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€ um dos, mas fracos por falta e instru¢do da maioria dos produtores do pais. A
comercializag@o envolve uma série de atividades ou fungfes através das quais bens
e servicos sao transferidos dos produtores aos consumidores.

O transporte € uma das mais importantes etapas ao longo do canal de
distribuicdo, pois agrega-se valor ao preco do produto. A bananicultura nacional,
precisa superar a fase de baixa eficiéncia na producédo e comercializacdo. Na fase
de comercializacdo os principais problemas séo:

» Elevadas perdas na etapa de pés-colheita.
* CondicOes desfavoraveis de transporte.

* Grande numero de intermediarios.

* Baixa qualidade da fruta.

* Acesso restrito as informagcbes de mercado por parte dos pequenos
produtores.

As perdas sdo maiores nas Regides Norte e Nordeste, onde a atividade
€ menos organizada. As perdas estao assim distribuidas: na lavoura (mais de 5%);
no processo de embalagem (mais de 2%); no atacado (6 a 10%); no varejo (10 a
15%); e, no consumidor (5 a 8%).

A banana, entretanto, apesar de ser uma das frutas mais conhecidas e
consumidas mundialmente, no Brasil, com parcas excecbes € cultura tratada

marginalmente.

2.1.6 Fruticultura:

A fruticultura € uma das atividades de destaque na agricultura brasileira,
empregando hoje aproximadamente, quatro milhdes de pessoas, além de ser
importante componente da balanca comercial e geradora de divisas. Para as redes
varejistas, o setor de FLV (frutas, legumes e verduras) representa importante espacgo
de geracdo de incremento no trafego interno de clientes nas lojas, além de
apresentar grande rentabilidade, principalmente em funcdo das condi¢cdes de
negocio que impde aos seus fornecedores.

“A banana ocupa um lugar de destaque na fruticultura brasileira, estando

na segunda posi¢cao na producdo mundial de banana”, Borges (2006). A fruticultura
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€ uma atividade em expansao, o interesse por esta atividade esta relacionado ao
aumento da produgcdo e o processamento mundial de frutas, em funcdo dos
progressos tecnolégicos aplicados para a melhoria da qualidade. Além das
mudanc¢as no comportamento e habito alimentar da populacédo e das modificacbes
no sistema de comercializagéo.

Segundo o site Geografia (2012), A fruticultura é um dos segmentos da
economia brasileira que mais tem se destacado nos ultimos anos e continua em
plena evolugéo tanto no que diz respeito a producdo de frutas in natura, como na
industrializagdo de sucos e néctares. O Brasil € o terceiro maior produtor de frutas
do mundo, perdendo apenas para a China e o Chile, produzindo cerca de 40 milhdes
de toneladas/ano em 2,3 milhdes de hectares.

A producédo atende o mercado interno (que consome acima de 95% da
producao total), e vem ganhando cada vez mais espac¢o no exterior aumentando o
volume das exportagdes, o numero de empresas exportadoras, as variedades das
frutas e os paises de destino das exportacoes.

Além disso, o Brasil se destaca como um dos maiores fornecedores de
manga, mamao e melao para a Unido Europeia. A Europa é grande compradora das
frutas brasileiras, chegando a importar cerca de 63% do volume total da producéao.

2.1.7 Cadeia Produtiva Vegetal:

“As cadeias produtivas sdo a soma de todas as operacdes de producéo e
comercializacdo que foram necessarias para passar de uma ou varias materias-
primas de base a um produto final, isto €, até que o produto chegue as maos de seu
usuario, seja ele um particular ou uma organizacdo” (BATALHA, 1997).

O mercado brasileiro de frutas e vegetais frescos, esta passando
atualmente por profundas e radicais alteracdes, provocadas pela estabilizacdo da
economia e por mudancas nos hébitos dos consumidores. A rdpida evolucado do
auto-servico também contribui para essas transformacgfes, alterando as relacdes
comerciais entre os elos da cadeia produtiva, (CLEMENTE, 1998).

Embora o segmento de produtos vegetais seja expressivo em volume e
em faturamento, o segmento como um todo revela-se ineficiente. O fato é que a
gestdo da cadeia produtiva desses produtos € bastante delicada e influenciada por

inumeros fatores de dificil controle. Pelicdo et al. (1999, p. 233), relatam que o alto
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grau de incerteza no processo de compra e a grande perecibilidade e irregularidade
na producdo provocam alteracdes na forma como os super. e hier. mercados
gerenciam suas cadeias de suprimentos para esses produtos.

Cadeia Produtiva, ou supply chain, de forma simplificada, pode ser
definida como um conjunto de elementos (“empresas” ou “sistemas”) que interagem
em um processo produtivo para oferta de produtos ou servicos ao mercado
consumidor, Silva (2005). Segundo o autor, entender 0 conceito de cadeia produtiva
possibilita:

» Visualizar a cadeia de forma integral,

* Identificar as debilidades e potencialidades;

* Motivar o estabelecimento de cooperacao técnica;

» ldentificar gargalos e elementos faltantes;

* Incrementar os fatores condicionantes de competitividade em cada

segmento.

2.2 LOGISTICA

“A logistica é o processo de gerenciar estrategicamente a aquisicao,
movimentagdo e armazenagem de materiais, pegcas e produtos acabados (e os
fluxos de informacdes correlatas) através da organizacdo e seus canais de
marketing, de modo a poder maximizar as lucratividades presente e futura através
do atendimento dos pedidos a baixo custo” (CHRISTOPHER, 2002, p.02).

A logistica da cadeia produtiva da banana tem seus pontos fracos e em
geral quando se fala em pequenos produtores, ndo se encontra visdo de logistica. E
essencial para o desenvolvimento da cadeia, quando a logistica funciona € sinal que
um bom trabalho estd sendo desenvolvido do comeco da cadeia até o consumidor
final, mantendo a satisfacdo em geral, mas na cadeia da banana ainda é preciso
elaborar uma reforma para que a logistica funcione com qualidade, é preciso para a
logistica da banana uma boa gestado para ajudar manter e elaborar produtos com
qualidade e satisfacao.

No Brasil, o conceito de Logistica € recente. Isolou-a do acirramento da
concorréncia e das inovacbes em tecnologia. Uma das distor¢cbes vigentes era, por

exemplo, que as empresas podiam ganhar mais dinheiro com a posse de estoques



23

do que com sua diminuicdo, a logistica pode trazer grandes benéficos se bem
aplicada a cadeia da cultura.

Para Fleury (2000, p.29), as mudancas econdmicas vém transformando a
visdo empresarial sobre logistica, que passou a ser vista ndo mais como uma
simples atividade operacional, um centro de custos, e sim como uma atividade
estratégica, uma ferramenta gerencial que pode representar vantagem competitiva.

E essa atividade gerencial hoje se torna essencial para a producdo de
uma banana de qualidade, entrega de um produto de alta qualidade e no tempo
previsto no local desejado.

Segundo Fleury (2000, p.29), “para que possa ser gerenciada de forma
integrada, a logistica deve ser tratada como um sistema, ou seja, um conjunto de
componentes interligados, trabalhando de forma coordenada, com o objetivo de
atingir um objetivo comum”. Assim trabalhando com uma logistica em grupo é

possivel chegar & um produto final com qualidade e diminuigdo das perdas.

2.2.1 Transporte:

O tipo de transporte utilizado para transportar frutas € de grande
importancia, pois ele é um elo fundamental da cadeia de comercializacdo e o
sucesso da manutencao do produto fresco com boa qualidade durante o transito,
dependendo do controle de cada etapa da cadeia. A movimentagcdo de produtos
pereciveis no transporte pode acarretar inumeros problemas na manutencdo de sua
qualidade. Injurias por amassamentos, quedas ou batidas nas caixas sdo as mais
frequentes.

Os amassamentos em geral decorrem do empilhamento de caixas com
conteudo acima de sua capacidade, ou por compressado nas primeiras camadas do
produto. As abrasfes ou vibracdes podem resultar em machucaduras, quando o
produto vibra ou se move contra superficies asperas durante o transporte
(MARQUES; CAIXETA-FILHO, 2001).

O transporte das frutas até os centros distribuidores causam severos
danos as mesmas, principalmente quando se utilizam rodovias em péssimo estado
de conservagdo. Quando comercializadas no atacado e no varejo, as frutas
continuam sendo danificadas pelo manuseio inadequado das embalagens nas
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etapas de carga e descarga e ainda, no momento de exposi¢cdo e comercializacao
do produto (SANCHES, et al., 2004 p.24).

Todos os estagios do transporte devem ser supervisionados visando a
minimizacdo do acumulo de injurias fisicas. O produtor brasileiro esta voltando sua
atencdo para os cuidados no manuseio pos-colheita e adquirindo a consciéncia de
que, para ter sucesso ndo basta se preocupar com técnicas de producdo adequadas
€ necessario cuidar da conservacgéao dos frutos depois da colheita.

N&o bastam apenas os cuidados necessarios para uma boa plantacdo e
colheita, que sdo indispensaveis, ou contar apenas com o0 interesse dos
compradores, propiciando maior producdo e maior rentabilidade se no trajeto entre
pomar e o consumidor, faltam os cuidados necessarios para manter a integridade e
a qualidade do fruto (MARQUES; CAIXETA-FILHO, 2001).

2.2.2 Armazenagem:

Estudos sobre a comercializagdo de frutas mostram volumes de perdas
expressivos. Fatores, como armazenagem e exposicdo da fruta, contribuem para
reducdo da qualidade e consequente aumento das perdas. Nesse sentido, algumas
acbes como o0 uso de refrigeracdo e exposicdo/reposicdo mais adequada, s&o
indicadas para a reducdo de perdas. Sugere-se entdo a necessidade de maiores
investimentos em capacitagdo técnica para os encarregados do setor de frutas
(PEROSA,; SILVA; ARNALD, 2009, p. 732).

“A banana é um fruto climatérico de origem tropical e, como tal, esta
sujeita a danos pelo resfriamento, desordem fisioldgica observada apos a exposicao
dos frutos a baixas temperaturas, resultando na reducdo de sua qualidade,
promovendo, principalmente, escurecimento da casca, baixa taxa de conversédo de
amido a acucares, perda de sabor, aroma e brilho”, Vilas-Boas et al., (2001, p. 15).
O armazenamento refrigerado consiste no principal meio de conservagdo dos
vegetais, podendo ser aliado a outras técnicas de conservacao.

O desenvolvimento e adoc¢do de técnicas na pos-colheita tém sido de
fundamental importancia para adequar os diferentes frutos as exigéncias do
mercado interno e externo, assim como facilitar a logistica do envio de frutos a
localidades mais distantes no proprio pais e abastecer regularmente o mercado
interno (PEROSA E PIERRE, 2002).
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O armazenamento da banana deve ser feito em locais adequados, é
nessa fase da conservacdo do fruto que acontecem altas perdas e baixas na
qualidade do fruto, é preciso ter um pouco de técnica para fazer um bom manuseio
do fruto de forma adequada os levando para locais corretos e assim manter a
gualidade do fruto.

Especial cuidado deve ser tomado na conservacdo das bananas, por
serem classificadas como climatéricas, aléem de serem muito sensiveis aos efeitos
da temperatura. Por esta razdo, o valor das perdas pode ser alto, se as frutas néo
forem submetidas a um adequado tratamento apds a colheita (KADER, 1992, p.
295).

2.2.3 Distribuicao:

Véarios autores descrevem os canais de distribuicio de diferentes
maneiras. Rosembloom (2002), apresenta algumas definicdbes como: o caminho
seguido de um produto desde sua concepc¢ao até o consumidor final, a transferéncia
de posse entre varias firmas, ou ainda, sendo uma coalizdo de empresas reunidas
com o propésito de realizar trocas.

“De acordo com Stern e El-Ansary (1996), os canais de distribuicdo sao
conjuntos de organizacdes interdependentes envolvidas no processo de tornar um
produto ou servico disponivel para uso e consumo”. Muitas empresas estao
envolvidas na atividade do canal de distribuicdo, onde cada membro do canal
depende dos demais para desempenhar sua funcédo correspondente (COUGHLAN,
et al, 2002, p.461).

O fluxo de informacgdes flui em todos os pares possiveis de membros do
canal, tanto de modos rotineiros quanto especializados Coughlan et al, (2002, p.
461). Na (figura 5), é possivel visualizar de forma ampla e clara como funcionam

canais de distribuicdo, desde a Industria até o consumidor final.



Posse Fisica Posse Fisica Posse Fisica
_—
I Propriedade A Propriedade v Propriedade C
N _— T _— A _— O
D Promocgéo A Promocgdo R Promocdo N
U C E S
S Negociagdo A Negociacio I Negociacdo U
4+—>
T Financiamento D Financiamento I Financiamento M
R - 1 «— | S «— | 1
I Riscos S Riscos T Riscos D
A T A 0
S Informacdes A Informacdes S Informacdes R
4+—> +—> +—p
Pedidos S Pedidos Pedidos E
+— +— +— S
Pagamentos Pagamentos Pagamentos

26

Figura 5 Fluxo no Canal de Distribuicdo
Fonte: NEVES, 1999. Citado por: (BORGES 2006)

Estes canais de distribuicdo se bem implantados, torna possivel manter o
fluxo correto, mas na cadeia produtiva da banana, existem pontos fracos e a
distribuicdo é um deles. Para ocorrer uma expansdo na cadeia da banana com ja
existe em outras € preciso investimento em especializacdo dos pequenos e médios
produtores, sendo eles os grandes poélos na producdo da banana no Brasil

atualmente.



27

3. PROJETO MANUEL ALVES

O Projeto Manuel Alves é um projeto de fruticultura financiado pelo
governo federal em parceria com o governo do estado do Tocantins. O projeto
também ¢é um investimento do (PROPERTINS), Programa de Perenizacdo das
Aguas do Tocantins, e foi implantado por meio da Secretaria de Recursos Hidricos e
Meio Ambiente.

Localizado na regido sudeste do estado ele destina, a producéo agricola
da fruticultura tropical. Dividido em lotes variados que estdo sendo explorados com
fruticultura, por meio de métodos modernos de irrigacdo (gotejamento,
microaspersao e aspersao convencional).

Sao 199 lotes para pequenos produtores e 14 lotes empresariais (Surgiu-
TO). Este € um projeto viavel precisa somente da atencdo dos 6érgdos publicos e
dedicagédo dos produtores para continuar mantendo a producédo de qualidade com
bons resultados.

Em setembro de 2012, a area plantada no projeto era de 46,70 hectares,
atualmente é de 304,96 hectares. Sendo 154,35 ha plantados com banana prata,
134,61 ha com banana nanica e 16,00 ha com as demais cultivares. A produtividade
da banana no projeto obteve o seguinte rendimento nos dois primeiros anos.
Segundo a revista (AGRO BRASIL, 2016).

A média de produtividade da banana prata ana, na primeira safra, foi em
torno de 20 a 25 toneladas e no segundo ano de 30 a 35 toneladas. Ja a producédo a
banana nanica, estda em torno de 40 a 45 toneladas no 1° ano e de 60 a 70
toneladas no segundo ano.

Em 2014, foram colhidas, no local, cerca de 3.200 toneladas da fruta e
para o de 2015 ano a estimativa era de 5.500 toneladas, (REVISTA CERRADO
RURAL). Segundo a Seagro, (2015) a banana é a segunda cultura mais cultivada no
Estado, a primeira é a melancia, e tem se expandido especialmente nos projetos
hidro agricolas Manoel Alves, no municipio e Dianopolis e Porto Alegre do Tocantins
e, Sao Jodo, em Porto Nacional. SO de dezembro de 2014 a fevereiro de 2015,
houve, no projeto Manoel Alves, um incremento no plantio de banana de
aproximadamente 45 hectares.

O projeto produz com qualidade, mas existe uma dificuldade para

fornecimento deste fruto devido problemas para transporte e conservacao dos frutos
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a maioria dos produtores nao contam com boas formas de fornecimento dos frutos e
isto acaba sendo uma das dificuldades ou pontos fracos do projeto. S&o produzidos
frutos de boa qualidade, e a banana, por exemplo, existe uma quantidade que é

fornecida para o municipio de Palmas.
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4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O procedimento metodolégico, ou abreviadamente denominado de
metodologia Lopes et al., (2006), representa a escolha do método (dedutivo,
indutivo, etc.), das tipologias de pesquisa, podendo ser: pesquisa experimental,
tedrica, exploratdria, explicativa, bibliografica, documental, qualitativa, quantitativa,
etc., bem como das técnicas de pesquisa a serem utilizadas (questionario,
entrevista, formulario, painel, observacédo, documentos, etc.). Os procedimentos
metodoldgicos usado no trabalho foram questionarios, visitas aos locais de pesquisa

elaboracao de graficos através de planilhas.

4.1. OBJETO DE ESTUDO

Este trabalho teve como objeto de estudo o projeto de irrigacdo Manuel
Alves, onde foi estudada a producdo e as formas de comercializacdo da banana

destinado ao municipio de Palmas — TO.

4.2. CARACTERIZACAO DA PESQUISA

Para Gil (1999, p.42), a pesquisa tem um carater pragmatico, € um
“processo formal e sistematico de desenvolvimento do método cientifico. A pesquisa
€ uma atividade voltada para a solucdo de problemas, através do emprego de
procedimentos cientificos. Para o desenvolvimento do trabalho foi utilizado o modelo
de pesquisa pura na qual o pesquisador tem como meta o saber. Procura a
atualizacdo de conhecimentos para nova tomada de posicao”. No decorrer dp
trabalho foram usados cinco tipos de pesquisa, para chegar ao resultado e

conclusao do trabalho.

4.2.1 Pesquisa Qualitativa:

Na pesquisa qualitativa, o cientista € ao mesmo tempo o sujeito e o objeto
de suas pesquisas. O desenvolvimento da pesquisa é imprevisivel. O conhecimento
do pesquisador é parcial e limitado. O objetivo da amostra é de produzir informacdes



30

aprofundadas e ilustrativas: seja ela pequena ou grande, o que importa é que ela
seja capaz de produzir novas informacdes (DESLAURIERS, 1991, p. 58). Na
pesquisa qualitativa foi estudada a qualidade na banana produzida no projeto

Manuel Alves, e qualidade do servi¢o prestado para os mercados de Palmas — TO.

4.2.2 Pesquisa Quantitativa:

A pesquisa quantitativa, que tem suas raizes no pensamento positivista
l6gico, tende a enfatizar o raciocinio dedutivo, as regras da légica e os atributos
mensuraveis da experiéncia humana. Por outro lado, a pesquisa qualitativa tende a
salientar os aspectos dindmicos, holisticos e individuais da experiéncia humana,
para apreender a totalidade no contexto daqueles que estdo vivenciando o
fendmeno (POLIT, BECKER E HUNGLER, 2004, p. 201). Nesta fase do trabalho,
obteve- se a estimativa da producdo da banana no projeto Manuel Alves por ano de

acordo com questionarios aplicados.

4.2.3 Pesquisa Descritiva:

A pesquisa descritiva exp0e caracteristicas de determinada populacéo ou
de determinado fenbmeno. Pode também estabelecer correlacbes entre variaveis e
definir sua natureza. Nao tem compromisso de explicar os fenbmenos que descreve,
embora sirva de base para tal explicagdo. Pesquisa de opinido insere-se nessa
classificacao (MORESI 2003, p.8). A parte descritiva do trabalho foram especificados
informacdes sobre o projeto Manuel Alves, descreveu-se como funcionado o projeto

de irrigacao, foi descrito também os passos para a elaboracéo do trabalho.

4.2.4 Pesquisa Bibliogréfica:

Pesquisa bibliografica: Trata-se de estratégia de pesquisa necessaria
para a conducao de qualquer pesquisa cientifica. Uma pesquisa bibliografica procura
explicar e discutir um assunto, tema ou problema com base em referéncias
publicadas (...). Busca conhecer, analisar e explicar contribuicbes sobre determinado
assunto, tema ou problema, (MARTINS E THEOPHILO 2009, p.54). Na pesquisa
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bibliografica do trabalho, foi usada para elaboracéo da revisdo de literatura, citados
conceitos de autores sobre o tema abordado ao decorrer do trabalho.

4.2.5 Pesquisa de Campo:

“A pesquisa de campo caracteriza-se pelas investigagcdes em que, além
da pesquisa bibliografica e/ou documental, se realiza coleta de dados junto a
pessoas, com o0 recurso de diferentes tipos de pesquisa (pesquisa ex-post-facto,
pesquisa-acao, pesquisa participante, etc.” (FONSECA, 2002, p. 20). A pesquisa de
campo, ocorreu atraves de visitas ao projeto Manuel Alves para coleta de dados e

fotos e vistas também junto aos mercados de Palmas — TO.

4.3 COLETAS DE DADOS

Para a coleta de dados deste trabalho foram aplicados onze
guestionarios aos produtores, do projeto Manuel Alves e analisado o
desenvolvimento do projeto. Feita visita ao projeto de irrigagdo, acompanhamento da
producdo da banana, registrado através de fotos. Também coletas de dados através
de trinta e cinco questionarios aplicados nos mercados da cidade de Palmas-TO,
para obter informacdes sobre & satisfacdo dos comerciantes que recebem o fruto
produzido no projeto, e questionarios aplicados junto aos produtores de Palmas-TO.

4.4. PLANO DE ANALISE DE DADOS

Os dados foram analisados de acordo com a aplicacdo dos questionarios,
as visitas nos objetos da pesquisa tabulacdo dos dados coletados através de
elaboracdo de planilhas no excel para gerar dezesseis graficos tipo pizza com as
percentagens com resultados. Assim foi possivel chegar ao resultado sobre, quais
as suas perspectivas de comercializagdo, estudar conhecimento dos produtores
através de questionarios, verificar se existe conhecimento em formas de manuseio e

comercializacdo da banana.
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5. RESULTADOS E DISCUSSAO

Apo6s aplicacdo dos questionarios junto aos produtores de banana do
projeto, verificou-se, conforme demonstrado no (grafico 1), que a maioria destes
produtores séo de faixa etaria maior que cinqiienta anos este se dar por motivos que
os produtores co maior idade conta com experiéncia e mais conhecimento na area
de producéo da banana. Alguns trabalham em outro ramo, e tem lote no projeto de
irrigacdo. Quanto a aplicacao ocorreu dificuldade em entrevistar pessoalmente 0s
produtores devido esta situacdo. Uma parte dos questiondrios foi aplicada por

telefone ou e-mail.

W30440anos @404 50anos MW Maisde 50 anos

Grafico 1: Faixa etaria dos produtores.
Fonte: Elaboracao propria, 2016.

Em geral, os produtores de banana entrevistados, tem menos de cinco
lotes de acordo com o (grafico 2). Os produtores de banana sao apenas onze no
projeto, devido uma pequena parte dos produtores terem, nimero elevado numero
de lotes a cultura da bananeira € o ponto forte da renda da producdo do projeto
Manuel Alves, sendo a cultura mais comercializada do local.
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m 01403 lotes

Mais de 05 lotes

Grafico 2: Quantidade de lotes por produtor.

Fonte: Elaboragdo propria, 2016.

Os lotes para pequenos produtores qualificados sdo entregues com toda
a infraestrutura necesséria para a producdo (equipamentos de irrigacéo,
desmatamento, correcdo do solo, agua pressurizada). Somam 199 lotes com é&rea
média de 9,85ha, variando entre 6,19 a 15,47ha (area total de 1.960,05ha). Os lotes
empresariais, todos 0s custos com equipamentos e servicos necessarios a irrigacao
e demais atividades sdo por conta do empresério. Somam 14 lotes com média de
130,88 ha, variando entre 28,81 a 435,65ha (area total de 1.832,50 ha), (FAHMA,
2016).

O empresarial ao contrario dos lotes para pequenos produtores, ndo tem
guantidade limite por pessoa. O Perimetro Irrigado do projeto Manuel Alves tem
extensdo de 20.000 ha. Sua execucdo foi realizada em duas etapas, sendo a
primeira numa area piloto de 5.000 ha e a outra, com 15.000 ha em areas
circunvizinhas.

A primeira etapa dividida em quatro setores hidraulicos descritos a seguir:

« SH1-58 lotes (Area total de 529,36ha e rede viaria com 12,6Km);
+ SH 2 -62 lotes (Area total de 599,60 ha e rede viaria com 11,7Km);
+ SH3- 32 lotes (Area total de 331,94 ha e rede viaria com 8,8Km);

e SH 4 - 47 lotes (Area total de 499,15 ha e rede viaria com 12,0Km).



De acordo com entrevista junto ao responsavel pela gestdo do projeto,
informou-se que, area potencial é grande,e boa parte jA esta sendo irrigada. A
producdo da banana € positiva, sendo a cultura com mais resultado para o projeto
de irrigacdo Manuel Alves, conforme o (grafico 3), onde €& possivel verificar a
producdo anual por toneladas da banana, respondido pelos préprios produtores, a
satisfacdo dos produtores referente a quantidade produzida é positiva. Este ponto
nao € um problema. De acordo com eles, e a empresa gestora do projeto esses

nameros sao positivos e tendem a crescer nos proximos anos.

m 50 4100 toneladas
W 1004 200 toneladas
Mais de 300 toneldas

Gréfico 3: Quantidade de banana produzida por ano em toneladas.

Fonte: Elaboracao propria, 2016.

No inicio do projeto, a producédo era basicamente vendida aos mercados
locais e regionais, em virtude da producéo individual ser de pequena escala, e existir
dificuldade da venda conjunta, principalmente quando se trata da banana, em virtude
da padronizacéo na qualidade.

A empresa FAHMA realizou o cadastramento para a participacdo dos
pequenos produtores qualificados do Projeto Manuel Alves no Programa de
Aquisicdo de Alimentos — PAA da CONAB visando um aumento na renda mensal
dos produtores, onde seus produtos eram comprados e doados as escolas e
creches dos municipios de Dianodpolis, Almas e Porto Alegre do Tocantins.
Realizaram visitas aos principais Ceasas, buscado novas alternativas de comércio.

Com isso, o0s agricultores estao se organizando e vendendo sua producao

sozinhos ou em conjunto com outros irrigantes. Dessa forma conseguindo
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escoamento da producgao, haja vista que um pequeno produtor individualmente néo
consegue atender as exigéncias dos canais comerciais convencional, principalmente
relacionado ao volume de producédo, ndo possui quantidade suficiente do produto
para fechar uma carga. No (grafico 4) demonstra as porcentagens para onde é

destinada a banana produzida no polo de irrigacgéo.

M Dianopolis M Palmas Outras Municipios Outros municipos fora do estado

Gréfico 4: Destino da banana produzida no poélo de fruticultura.

Fonte: Elaboracao propria, 2016.

Conforme dados coletados na pesquisa de campo, a banana hoje tem
varios destinos. A producdo é comercializada para as cidades de Parauapebas,
Capanema, Canaa dos Carajas, Belém, ambas as cidades do Estado do Para, e no
Estado do Tocantins em Palmas, Araguaina e Gurupi,Goiania e Anapolis no Estado
de Goias, Sao Luis e Imperatriz no Maranhdo, Sdo Paulo - SP, Brasilia - Distrito
Federal, Luis Eduardo Magalhdes e Barreiras—Bahia além do mercado regional.

E possivel verificar no (grafico 5) a comercializagdo tem fluxo semanal,
mesmo com o trabalho da empresa FAHMA, ao falar com os produtores, afirmou-se,
perder banana por falta de comprador ou falta de transporte, geralmente acabam

vendendo para os produtores maiores para completar carga.
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B Quinzenal

m Semanal

Grafico 5: Freqiiéncia de venda da banana.
Fonte: Elaboragao prépria, 2016.

No perimetro irrigado Manuel Alves a venda da producédo pode ser feita
de diferentes maneiras, sendo uma delas de acordo com o (gréfico 6) a entrega dos
produtos ao atravessador. A forma mais usada no projeto para a venda da banana,
ele vem busca-los semanalmente no lote do irrigante viabilizando a permanéncia dos
pequenos produtores.

m Atravessador Varejistas  m Atacadistas  m Produtores

Gréfico 6: Tipos de compradores que o produtor tem um contato direto.
Fonte: Elaboragao prépria, 2016.

O pequeno produtor tem grande dificuldade na hora de comercializar a
banana devido falta de transporte, o grande produtor hoje ja tem contato com outros
tipos de compradores, como comerciantes e atacadistas. O pequeno produtor

costuma vender a Banana, para os maiores que revendem para atravessadores,
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comerciantes e atacadistas, como maneira de vender cargas de caminhé&o

completas conforme (fotol).

tho 1. Carregamento caminhab, banana destinada a Palmas/TO..
Fonte: Elaborag&o prépria, 2016.

O valor bruto da producéo totalizou R$ 413.508,85 no més de julho de
2016, principalmente com vendas de banana que hoje se encontra sendo a fruta
mais comercializada no projeto Manuel Alves conforme (foto 2), abacaxi e outras
frutas e verduras. Obteve um aumento da movimentacao financeira nos ultimos nove
meses isso se deu devido ao aumento da area em producdo e preco pago ao
produtor. (FAHMA, 2016).

NEN N
s |, \ Jw%»‘
["’\‘\

'ﬁ&‘f‘:l %\h' ] ?ﬁ Nu

Foto 2: Banana produzida no Projeto Manuel Alves.

Fonte: Elaboracéo propria, 2016.
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As perdas da banana produzidas no projeto sdo em suas maioria
provocados por manejo inadequado ou por padronizacdo do tamanho da fruta de
acordo com a (foto 3). As perdas por esses motivos sao elevadas, mas segundo 0s

produtores entrevistados essas perdas sdo naturais e ndo é possivel evitar.

= | & N A} /n
| _BR® 722771 N ¥l | i N L
Foto 3: Perdas causadas por manuseio inadequado e falta de tamanho da banana.
Fonte: Elaboracéo propria, 2016.

Como solucéo viavel é possivel investir, em adubacédo para padronizar o
tamanho dos frutos e investir na qualificacdo quanto ao manuseio de acordo com
(foto 4) o fruto durante e apos a colheita e carregamento da banana, exitem varias
opcdes que podem ser usadas para aproveitar a banana que nao tem o tamanho
padrao, hoje vai para o lixo. Seria viavel produtores juntar-se e montar uma pequena
industria para aproveitar esta banana, estaria diminuindo uma das maiores perdas
da producéo no projeto Manuel Alves.
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Foto 4: Manuseio da banana apos a colheita.

Fonte: Elaboragao propria, 2016.

As perdas com pragas estao controladas, conforme demosntrado no
(gréfico 7). Ocorre o monitoramento do fungo sigatoka, amarela
(Mycospherelamusicola), juntamente com todas as praticas culturais realizadas em
cada talhdo das unidades de producdo. E feita avaliacdo entre os meses de outubro
e maio, periodo chuvoso com condi¢Bes favoraveis para sua disseminacdo. Para
este controle é utilizada a metodologia da EMBRAPA na qual é recomendando a
aplicacdo de um fungicida para controle.

M Elevado

B Medio

W Pequeno

Gréafico 7: Estimativas causadas por pragas.
Fonte: Elaboragdo propria, 2016.
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De acordo com o (gréfico 8), as maiores perdas sdo através manuseio
inadequado, menor com pragas e doencas, a banana com mais dificuldade referente
as pragas e ao tamanho da padronizacao € a prata.

Segundo os produtores a banana, mas resistente a estes problemas é a
banana-mac¢d, que foi melhorada geneticamente pela EMBRAPA, vem sendo
produzida, por alguns produtores do projeto que confirmam alto nivel de satisfacéo

guanto ao resultado.

W Pragas e Doecas m Manuseio Inadequado

Gréafico 8: Causas das perdas na pés-colheita.

Fonte: Elaboragdo propria, 2016.

A banana € a cultura mais produzida no projeto Manuel Alves e gera
maior renda no momento. Alguns dos produtores entrevistados afirmaram produzir
outras culturas conforme demonstrado no (grafico 9), sendo mais citada por eles a
cultura da manga. Outros produtores também trabalham com a producdo de

verduras e legumes, tendo como o foco principal a banana.
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Gréfico 9: Producdo de outras culturas.
Fonte: Elaboracéo propria, 2016.

Os produtores que nao plantam outra cultura, comentaram nao fazer para
ndo perder o foco e ndo deixar cair a qualidade do produto, alegando que investir em
varias opcdes deixa a desejar. Prefere investir em uma cultura obter bom resultado
tentar manter os clientes satisfeitos com o produto comercializado.

As culturas com maior indice de producdo do projeto Manuel Alves,
conforme (grafico 10) séo a banana nanica e a banana prata. Mesmo a prata sendo
banana com auto indice de dificuldade por pragas e doencga, e para chegar ao
tamanho padrdo. Sdo banana nanica e banana prata as mais solicitadas pelos

compradores.

MW Prata
W Manica

Maca

W Qutras

Gréfico 10: Tipos de cultivares produzida no Projeto Manuel Alves.

Fonte: Elaborag&o prépria, 2016.
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Deste modo os produtores optam na maioria produzir apenas estas duas
culturas. Pequena porcentagem dos entrevistados afirmou cultivar outras bananas,
como a banana-macéd melhorada geneticamente pela Embrapa, sendo ela, mas
resisténcia a pragas e doencas, produzida em pequena escala.

A banana destinada a Palmas-TO se refere & 39% da producédo do
projeto, conforme dados coletados durante a pesquisa de campo e aplicagdo dos
guestionarios. A banana é exportada para Palmas-TO, através de atravessador ou
dos produtores maiores, € deixada em empresas distribuidoras de banana, s&o
essas que fazem distribuicdo aos comerciantes.

Aplicada pesquisa nos mercados que sdo entregues bananas, de acordo
com o (grafico 11), o nivel de satisfacdo referente a banana produzida no projeto
Manuel Alves é positivo.

m Média Alta

71%

Gréfico 11 : Nivel de satisfacdo do comerciante referente & banana produzida no projeto Manuel Alves.

Fonte: Elaboracéo propria, 2016.

A banana do projeto Manuel Alves de acordo com o (grafico 12) é
distribuida tanto na regido sul, quanto na regido norte da cidade. A regido sul fica

com o maior nimero da banana, sendo distribuidos 57%.



m Norte mSul

Gréfico 12: Regides de Palmas que recebe a banana do projeto.
Fonte: Elaboracao prépria, 2016.

Em sua maioria o publico alvo da distribuidora de banana, sdo os

mercados de pequeno e médio porte conforme o (gréafico 13).

m Pequenao m Medio

Grafico 13: Porte dos estabelecimentos comerciais que recebem a banana.
Fonte: Elaboracgao prépria, 2016.

Os proprietarios geralmente mantem, contato direto com a empresa
distribuidora, ou com o atravessador. O produtor normalmente ndo tem contato os
comerciantes, decorrente deste motivo as vezes existem algumas dificuldades na
comercializacdo da banana por falta de contato entre todos os elos de producéo da

cultura.



Os mercados no geral recebem a banana diariamente conforme
demonstrado no (grafico 14), em média duas a trés caixas, devido a banana ser fruta

perecivel. Sendo essa é a melhor forma de manter a satisfacdo dos clientes.

m [Diaria H A cada 03 dias Semanal

Gréfico 14: Frequéncia da oferta do produto para os comerciantes.
Fonte: Elaboracéo propria, 2016.

O pagamento de acordo com o (grafico 15), para os mercados de
pequeno porte também costuma ser diario. Os mercados de médio porte recebem a
banana diariamente, a forma de pagamento € mensal ou, quinzenal, para eles a
banana é fornecida em maior quantidade geralmente necessitam de nota fiscal.
Segundo informacgbes coletadas através dos questionarios é deste modo que
funciona esta parte da comercializacdo da banana do projeto Manuel Alves, no

municipio de Palmas-TO.
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Gréfico 15: Forma de pagamento da banana.

Fonte: Elaboracé&o prépria, 2016.

Os comerciantes costumam comprar banana de outros fornecedores,
conforme demonstrado no (graficol6), devido ser oferecida pelo projeto Manuel
Alves, apenas as variedades de banana prata e nanica. Quando ocorre dos
fornecedores do projeto, ndo conseguirem atender a demanda, existem outras

opcdes de fornecedores.

HSim mNido

Grafico 16: Recebe ou ndo banana de outros produtores.

Fonte: Elaboracao prdépria, 2016.
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A banana produzida no projeto Manuel Alves, mantém boa aceitacdo do
mercado de Palmas-TO, devido ser oferecido frutos de qualidade, mesmo os
comerciantes nao tendo contato direto com 0s produtores, mesmo esse processo
sendo feito por terceiros, a banana do projeto é aceita. A banana sofre algumas
perdas no decorrer do processo, mas chega em boa qualidade até a mesa do
consumidor mantendo-o satisfeito, precisando apenas fazer algumas corre¢cées no
processo de colheita, comercializacdo e manuseio, entre outros, tudo que pode ser
aperfeicoado e corrigido. O projeto Manuel Alves tem grande potencial se mantém

viavel.
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6. CONCLUSAO

De acordo com os comerciantes eles consideram a banana produzida no
projeto Manuel Alves de qualidade. O projeto € apto com amplos lotes para
producdo, existe uma administracdo que estd comecando a funcionar, ainda assim
ocorre um elevado nivel de perdas da banana quando se diz respeito a pos-colheita
e comercializacdo. Existe a necessidade investir na qualificacdo dos produtores e
daqueles manuseiam, o fruto. No decorrer destes processos, € preciso tambéem
continuar demonstrando ao produtor que o trabalho em equipe € viavel. A banana do
projeto Manuel Alves mantem aceitacdo positiva no municipio de Palmas-TO, e em
outros destinos para onde é levada a banana. Em média cada produtor do projeto
Manuel Alves, gera por ano de 100 a mais de 300 toneladas de banana, o mercado
de Palmas-TO fica com 39% desta producdo, mantendo a comercializacdo para o
municipio viavel.

A comercializagdo da banana do projeto Manuel Alves é viavel e o projeto
tem beneficios e pretende crescer nesta area, a banana é ponto forte dentro do
projeto sendo hoje a fruta com maior indice de comercializacéo.

Os produtores de banana estao investindo, precisando apenas de auxilio
para gerir a logistica do transporte dos produtos, tentando manter, equilibrio entre
todos os elos da cadeia produtiva da banana. Tendo como proposta para
comercializacdo viavel o trabalho em equipe dos produtores através de
cooperativas, pois so trabalhando em conjunto sera possivel gerar renda maior e
beneficiar tanto produtores grandes quanto pequenos, este modelo de
comercializagcdo em grupo € um ponto forte para diminuicdo das perdas pos colheita
e durante a comercializacao.

Produtor e consumidor estdo satisfeitos com os produtos oferecidos e
resultado financeiro esperado, o produtor tem capacidade para atender varias
cidades no Tocantins, outros estados e até exportar para outros paises, pois a

banana € de qualidade e tem uma boa aceitacdo do consumidor.
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APENDICES

APENDICE A: Questionarios usados na coleta de dados

QUESTIONARIO PROJETO MANUEL ALVES

Nome do produtor:

Data:

01- Qual a Faixa Etaria?
20a30anos ( )

30440 anos( )

40 450 anos ( )

Mias de 50 anos ( )

02 - Quantidade de lotes?
01403()

03405()

Mais de 05 ( )

03 - Quantidade produzida por ano?]

04- Frequéncia _da venda?
Diaria ( )

Mensal ()

Semanal ( )

Outras ()

05- Qual o destino da banana produzida?
Dianépolis ( )

Palmas ( )

Outras cidades no Tocantins ( )

Outros Estados (

06- Qual a forma de transporte da banana?
Caminhé&o ( )

Trator ()

Camionete ( )

Outros ()

07 - Tem contato direto com qual tipo de comprador?
Atravessador ()

Comerciantes ( )

Atacadistas ( )

Produtores ( )

Outros ()

08 — Ritmo de perdas?
Elevado ( )

Médio ( )

Pequeno ()

09 — Produz outra Cultura? Qual?
Abacaxi ( )

Melancia ( )

Maracuja ( )

Outras ()

da pesquisa:
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10 — Qual motivo das perdas?
Pragas e Doencas ( )
Clima ( )

Manuseio Inadequado ( )

11 - Produz qual Banana?

Prata ( )
Nanica ( )
Outras ()

QUESTIONARIO SUPERMERCADOS DE PALMAS

Supermercado

01-Fregiiéncia de recebimento da Banana?
Diaria ( )

A cada 03 dias ()

Semana ( )

02-Forma de Pagamento?
Diaria ( )

A cada 03 dias ( )
Semanal ( )

Quinzenal ()

Mensal ()

03-Recebe quantas Caixas por més?
Del10al5( )
Del5a30( )
Mais de 30 ( )

04-Satisfacao pela banana fornecia pelo Projeto?
Baixa ( )

Média ( )

Alta ( )

05-Porte do supermercado?
Pequeno ()

Médio ( )

Grande ( )

06-Os clientes Estao satisfeitos com a banana?
Sim ()
Nao ( )

07-Recebe Banana de outros fornecedores?
Sim ()
Néo ()
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APENDICE B: FOTOS DO PROJETO MANUEL ALVES

Adubacéo de lote para plantio da Banana.

Fonte: Elaborac&o prépria, 2016.

Manutencéo cavaletes de agua.

Fonte: Elaboragao prépria, 2016.



Base do distrito — Administracdo o projeto

Fonte: Elaboracao prépria, 2016.

Barragem do Projeto Manuel Alves

Fonte: Elaboragdo propria, 2016.
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Brago us ado para a distribuicdo da agua.
Fonte: Elaboracao prépria, 2016.

Plantacdo de banana no Projeto

Fonte: Elaboragdo propria, 2016.
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r - . _aafll

Manuseio p6s -colheita da banana.

Fonte: Elaboragao prépria, 2016.

Bananal no projeto.

Fonte: Elaboragao prépria, 2016.



